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A B S T R A C T 

This study aimed to investigate the factors affecting the attraction of financial 

sponsors in domestic sports events in Iran under sanctions. It is descriptive-

correlational in terms of method, applied in terms of purpose and in field in terms of 

data collection. The statistical population included professors of sports management 

and senior managers of the general directorate of sports and youth, managers of 

sports clubs, managers of the chamber of commerce, managers of capital attraction 

departments of the governorates of Kurdistan and Kermanshah, and managers of 

companies sponsoring sports events in recent years (limited and unknown) which 

were selected by targeted and accessible sampling method.  The reliability of the tools 

using Cronbach alpha (0/84) method and also its validity were confirmed. Data 

analysis was done using SPSS and PLS software at the level of P≤0.05. Based on the 

route analysis, it was found that the variables of environmental factors and 

sponsorship have a direct positive and significant effect on the factors of organizing 

the event, the factors of financial support applicants and the effectiveness of financial 

support of events and explains 74%, 45%, and 23% of their variables, respectively.  

In addition, the factors of the event organizer have a positive and significant effect 

on the factors of financial support applicants and the effectiveness of financial 

support of events and explain 46% and 42% of this variable, respectively.   The 

presented model can show the capacity of different dimensions in attracting 

sponsoring companies in sports events and the relationship between environmental 

factors, factors of applicants for financial support, factors of event organizers and 

the effectiveness of financial support  based on the identification of the main factors 

and how they communicate with each other and explain its expected functions. 

How to cite  

Basharati, A., Shabani Moghadam, K. 

& Aghaei, N. (2024). Investigating the 
factors affecting the attraction of 

financial sponsors in domestic sports 

events in Iran under sanctions. Applied 
Research of Sport Management, 12(3). 

17-30. 

(DOI.10.30473/arsm.2023.66942.3748) 

 

K E Y W O R D S 

Financial Support, Iran, Sanction, Sport events, Sponsor. 
 

 

 
 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://doi.org/10.30473/arsm.2023.61891.3604
https://doi.org/10.30473/arsm.2023.66942.3748
https://doi.org/10.30473/arsm.2023.61891.3604
https://doi.org/10.30473/arsm.2023.66942.3748


 . ناشر اين مقاله، دانشگاه پیام نور است.© 1402حق انتشار اين مستند، متعلق به نويسندگان آن است. 
 مقاله و با رعايت شرايط مندرج در آدرس زير مجاز است.استناد صحیح به  بر  آن مشروط  از غیرتجاری  اين مقاله تحت گواهی زير منتشرشده و هر نوع استفاده

Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International license (https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/) 

 یورزش تیریدر مد یکاربرد  یهاپژوهش 

 ( 17-30) 1402 زمستان، هفتموچهل یاپیوم، پسسال دوازدهم، شماره  

         DOI. 10.30473/arsm.2023.66942.3748 

 
 

 »مقاله پژوهشی«

 رانی ا یداخل  یورزش یدادهایرو در یمال  یحامثر بر جذب ؤعوامل م یبررس 

 م یتحر طیدر شرا

 
 3یینجف آقا ،* 2مقدم یشعبان  وانیک،1یآزاد بشارت

 
 چکیده 

رويدادهای  مالی  حامی  جذب  بر  موثر  عوامل   بررسی  حاضر،  پژوهش  هدف ايران در  ورزشی  در   داخلی 
 از نظر  و  کاربردی  هدف،  از لحاظ  نوع همبستگی،  از  توصیفی  تحقیق از لحاظ روش،  .بود  تحريم  شرايط
 یاداره   ارشد   مديران   ورزشی و   مديريت  اساتید   آماری شامل  یجامعه.  بود  میدانی  هادادهآوری  جمع   روش
 ی سرمايه  جذب  بخش   کل  مديران  اتاق بازرگانی،  ورزشی، مديران   هایباشگاه   مديران  ورزش و جوانان،  کل

و  و  کردستان  هایاستان  هایاستانداری  حامی  شرکت  مديران   کرمانشاه  در  های  ورزشی  رويدادهای 
  انتخاب شدند.   دردسترس  و  هدفمند  گیریروش نمونه   به  که(  نامشخص  و   محدود)  های اخیر  بودندسال
 با استفاده  هاتحلیل داده.  گرفت  قرار  تأيید  مورد  سازه  روايی  و(  84/0)  کرونباخ  آلفای  از  با استفاده  ابزار  پايايی

  که متغیر  شد  مشخص  تحلیل مسیر  شد. بر اساس  انجام   P≤0.05  در سطح PLS و SPSS افزارهاینرم  از
  عوامل   رويداد،  یبرگزارکننده  عوامل   بر   معناداری  و  مثبت  اثر  طورمستقیمبه   اسپانسرينگ  محیطی و   عوامل

  تغییرات   درصد  23  و  45  ،74  ترتیب  به  و  دارد رويدادها  از  مالی  حمايت  اثربخشی  و  مالی  حمايت  متقاضیان
  و   مالی  حمايت  متقاضیان  عوامل  نیز بر  رويداد  یبرگزارکننده  عوامل  ضمن اينکه  کند؛می  تبیین  را  هاآن

 اين  درصد  42  و  46  ترتیببه  و  دارد  معناداری   و  مثبت  اثر  طورمستقیمبه  رويدادها   از  مالی  حمايت  اثربخشی
 ها آن  ارتباطات  یاصلی و نحوه  عوامل  شناسايی  یبر پايه تواندمی  شده  ارائه  مدل.  کندمی  تبیین  را  متغیر

ارتباط  رويدادهای  مالی در  حامی  هایشرکت   در جذب  مختلف  ابعاد  يکديگر، ظرفیت   با و    بین   ورزشی 
  را   مالی  حمايت  اثربخشی  و  رويدادها  یبرگزارکننده  عوامل  مالی،  حمايت  متقاضیان  عوامل  محیطی،  عوامل
 کند.را تبیین می  آن یشدهبینیپیش کارکردهای و دهدمی نشان

 
 های کلیدی واژه 

 . یحام ،یورزش یدادها يرو م،يتحر ران،يا ،یمال تيحما

 
مد  1 ارشد  علوم   ،یورزش  تير يکارشناس  دانشکده 

 . ران يکرمانشاه، ا ،ی دانشگاه راز  ،یورزش
کرمانشاه،  ،ی دانشگاه راز   ،یورزش تير يمد ارياستاد 2
 .ران يا
ورزش  یورزش  تير يمد  اریدانش  3 علوم   ، یدانشکده 

 . ران يتهران، ا ،یدانشگاه خواررزم
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 19          ( 17- 30)   1402، زمستان  47  پیاپی   ، 3، شماره  12ی، سال  ورزش   ت ي ر ي در مد   ی کاربرد   ی ها پژوهش مجله علمی  

 

 

 مقدمه 
می  زندگی  جهانی  در  ما  در امروز  مهمی  نقش  ورزش  که  کنیم 

از سوی ديگر    .کنداجتماع، فرهنگ و سلامت افراد جامعه ايفا می
ود را تغییر دادند و ها هم شکل سنتی تبلیغات و بازاريابی خسازمان

های نوين نزد مشتريان ارتقاء کوشند محصولات خود را با شیوه می
استقبال مردم از ورزش و اهمیت تأثیرگذاری ورزشکاران  بخشند.  
ب عقیده ه مطرح  رهبران  و  1عنوان  مؤسسات  برای  را  فرصت  اين   ،
تجاری   ههای مختلف فراهم آورده است تا از طريق يک مبادلشرکت

حمايت از رويدادهای ورزشی يا ورزشکاران دامنه مخاطبان خود    با
  3اصطلاح اسپانسر   (.2014و همکاران،  2دوگالمک)  را افزايش دهند

مالی در يک فعالیت با  گذاری اعم از مالی و غیربیانگر يک سرمايه 
  های تجاری آمیخته با آن است انگیزه دسترسی و حصول پتانسیل 

(. بیشتر تعاريف اسپانسری به يک معامله  2012و همکاران،  4چین )
برند، اشاره تجاری بین دو طرف که هر دو از اين رابطه سود می

 (. 2011و همکاران، 5لامونت) دارد
اند که حمايت  ع دريافته ي های تجاری و صاحبان صنا امروزه شرکت 

تبلیغاتی  مالی می  ابزار  به منزله يک  برای آن تواند  ها عمل  قدرتمند 
ترين و مؤثرترين عناصری که موجب پیوند  کند. در واقع يکی از مهم 

است، موضوع حمايت مالی ورزشی    رويدادهای ورزشی و اقتصاد شده 
شرکت ه ب  برای  تبلیغاتی  روش  يک  است عنوان  مالی  حامی    های 
( در پژوهش خود بیان  2015و همکاران )   7بوچت   (. 2011، 6سیوتسو ) 

شکل چشمگیری رو به    داشتند که نقش حامیان مالی در ورزش به 
شرکت  مالی  حمايت  و  دارد  پیشرفت  افزايش  بر  مؤثر  عوامل  از  ها 

دهه  در  ورزشی  بازاريابی  صنعت  در  است.  چشمگیر  بوده  اخیر  های 
های اسپانسر  شماری که بر روی شناسايی انگیزه شرکت تحقیقات بی 

از عوامل مهم در هدف   را  زير  تجاری  عوامل  صورت گرفته است، 
از اسپانسر شدن عنوان می  افزايش فروش کالا و    - 1کنند:  شرکت 

آرم و نام شرکت،    - 2خدمات،   از  آگاهی مردم  افزايش    - 3افزايش 
بهبود روابط    - 4تبلیغاتی و    ها به شرکت و بهبود فعالیت توجه رسانه 
گری  یر حامی تأث ( در پژوهش خود با عنوان » 2020)   8. نیوسیر اجتماعی 

بر ارتقای رويدادهای ورزشی«، با مرور دلايل اصلی حمايت مالی در  
اند  هايی که در اين زمینه صورت گرفته ورزش بیان داشت که پژوهش 

 
1. Opinion leader 

2. Macdougall 

3. Sponsor 

4. Chien 

5  . Lamont 

6  . Tsiotsou 

7. Bouchet 

رويدادهای ورزشی  به  از  بررسی دلايل اصلی حمايت  به  طور عمده 
یرات کلی حمايت مالی در ارتقای رويدادها را نشان  تأث اند، ولی  پرداخته 
از  نداده  مالی  حمايت  به  که  مشاغلی  داد  نشان  پژوهش  اين  اند. 

دنبال بهبود چهره برند، تماس بیشتر  پردازند به رويدادهای ورزشی می 
با مشتريان و افزايش فروش هستند و در ازای افزايش آشنايی با برند  

مند  های فنی، کارشناسی و مالی بهره از حمايت   ، صوير برند و ارتقای ت 
(.  2020شوند که درنهايت، افزايش درآمدشان را درپی دارد )نیوسیر، می 

ترين عامل در روابط اجتماعی را  (، مهم 2010و همکاران )   9دراکويک 
گیری از مزايايی که دولت  بهبود يک رابطه سودمند با دولت مانند بهره 

شرکت  فراهم    به  شرکت  تولیدات  يا  خدمات  برای  ورزشی  اسپانسر 
می کند می  اسپانس شرکت   . دانند ،  اجتماعی  اهداف  در  ورزشی،  ر ها  ی 

را در رده اول    اتی های مالی تعامل با دولت و استفاده از مزايا و معافیت 
های اسپانسری ورزشی در ايجاد  فعالیت   (. 2010، 10مديل )   دهند قرار می 
  مناسب و مثبت از شرکت اسپانسر در اذهان عمومی تأثیر مثبت تصوير  
های  و يک عامل کلیدی در فعالیت(  2011چین و همکاران،  )   دارد 

های اسپانسر بهبود و رواج نام و آرم شرکت است. شرکت  ،تبلیغاتی
اسپانسر  به با  که  هستند  آن  خود   دنبال  اهداف  اين  به           شدن 

( يايند  همکاران،    11ديتزدست  شرکت  اسپانسر  (.2012و  ها شدن 
های ورزشی عامل تأثیرگذاريست که بزرگترين بخش  برای سازمان

به ورزشی  بازاريابی  میدر  همکاران،)  رودشمار  و   (. 2010پیت 
عنوان يک ابزار ارتباطی  هورزش ب 12گذاری در اسپانسرشیپ سرمايه

است، دستیابی به  شده  در طی دو دهه گذشته به سرعت بسط داده
تخمینی   هزينه  سال    میلیارد   44.8يک  در  آمريکا  و  2009دلار   ،
از سهم کل بودجه بازاريابی بیانگر اين  درصد    20تسخیر نزديک به  

شرکت  از  بسیاری  است.  ب امر  تیم   ا ها  اسپانسرشیپ  يا  پذيرفتن  ها 
بتوانند کالاها  کرده تا    ورزشکاران سعی دارند خود را در بازار رقابت حفظ 

  و خدمات بیشتری به افراد ارائه کنند و از طريق ورزش بتوانند خود را 

طور که گفته  همان   (. 2011، 13کابز )   بهتر بشناسانند   به بازار مورد نظر 

گری در ورزش يک مبادله تجاريست که از طريق اين  حمايت شد،  
تزر  ورزش  بازار  به  توجهی  قابل  امکانات  و  مالی  منابع  يق  مبادله 

ب می  تا  طوری ه شود،  المپیک  و  جهانی  مسابقات  برگزاری  امروزه  که 
ت چنین بیان کرد که  أ به جر .  حدود زيادی به اين منابع وابسته است 

8. Nuseir 

9  . Zdravkovic 

10. Madill 

11  . Deitz 

12. Sponsorship 

13  . Cobbs 



 م ي تحر   ط ي در شرا   ران ي ا   ی داخل   ی ورزش   ی دادها ي در رو   ی مال   ی عوامل مؤثر بر جذب حام   ی بررس شعبانی مقدم و همکاران:           20

 

 

دلیل رشد حمايت مالی و اسپانسری است که    ای، به رشد ورزش حرفه 
برای سازمان  را  تأمین منابع مالی    کند های ورزشی فراهم می زمینه 

همکاران، لامونت  )  آداير   (. 2011و  و  تیلور  در  2020)   1مورگان،   )

عنوان »مديريت حامی  با  از  پژوهش خود  رويدادهای ورزشی  گیری 
نگاه حامیان مالی« نشان دادند که سه عامل اصلی راهبرد روشن و  

فردی  سازمانی و بهبود روابط بین مثبت فرهنگ بین   ة هماهنگ، توسع 
 موثر است. در موفقیت حمايت مالی  
( افشاری  و  »تحلیل  1399پیمان  عنوان  با  خود  پژوهش  در   )

ماتريس  مدل  برمبنای  ورزشی  رويدادهای  در  حامیان  مشارکت 
انگیزۀ حمايت مالی« با بررسی لیگ برتر فوتبال ايران دريافتند که 

و فرصتانگیزه ابعاد خارجی  با  مرتبط  بیشترين  های  دارای  طلبانه 
های داخلی و بشردوستانه قرار تبة بعدی، انگیزهاند و در مراولويت

آن امر  گرفتند.  متصديان  و  مديران  که  کردند  توصیه  پايان  در  ها 
به به  ورزش  ويژه  توجهی  ورزش،  با  حامیان  ارتباط  تقويت  منظور 

 توسعه و هدفمندی حمايت مالی داشته باشند.

دهای رويدا   حامی مالی در يکی از مشکلاتی که در رابطه با جذب  
داران ها و سرمايه شرکت   ، تمايل ورزشی کشورمان ايران وجود دارد 

و گردش    تماشاگران بیشتر   برای حمايت از رويدادهايی است که بزرگ  
)تحريم(،  با توجه به اينکه در شرايط موجود کشور   . مالی بالاتری دارند

شود در سال برگزار می  تعداد معدودی از چنین رويدادهايی در طول 
رويدادهای  از  توجهی  قابل  درصد  حمايت  از  مالی  حامیان  نتیجه 

ب حامیان مالی شده جذهمین امر سبب  .کنندنظر میداخلی صرفه
برای رويدادهای ورزشی با دشواری صورت بگیرد. در کشور ما ايران  

های اخیر تشديد شده  دلیل شرايط تحريمی که متاسفانه در سال به
پذير است امکان جذب مبادلات مالی خارجی به دشواری امکانو  

حامی مالی خارجی به شکل چشمگیری کاهش يافته است. مسدود  
شدن تبادلات بانکی علت اصلی توقف جذب حامیان مالی خارجی 

رو ديدگاه غالب در زمینه جذب حامی برای  از اين  ؛باشد در ورزش می
می کشور  در  ورزشی  پتانسیل بايست  رويدادهای  به  های  معطوف 

سرمايه جذب  و  فعالیت    شدا بگذارانی  داخلی  کشور  داخل  در  که 
برای   .کنندمی زمینه جذب حامی  در  که  بیشتر تحقیقاتی  تاکنون 

اند بر روی هر دو عوامل داخلی و  رويدادهای ورزشی انجام گرفته
وجه تمايز پژوهش    .اندخارجی در شرايط غیر تحريم متمرکز بوده 

گذاران احتمالی بالقوه  حاضر تمرکز صرف بر حامیان داخلی و سرمايه 
فعال در درون کشور در شرايط تحريم است. شرايط امروز کشورمان 

 
1. Morgan, Taylor & Adair 

ها با نگاه به شرايط واقعی تحريم انجام  کند که پژوهشمی  بايجا
 گیرند و برای رفع مشکلات آن گام بردارند.

اجرای   عواملی که  پیش از  از  بیش  را  مالی  تحقیقات حمايت 
توان به رشد و توسعه جهانی ورزش، افزايش نمايد، میتر میپررنگ

های برگزاری مسابقات های ورزشی، افزايش هزينهرويدادها و رشته
هیئت ناکافی  بودجه  بر ورزشی،  مبنی  دولت  توجه  ورزشی،  های 

پوشخصوصی افزايش  ورزشی،  حمايت  روزافزون  رشد  ش  سازی، 
مشکلات  رسانه افزايش  ورزشی،  خدمات  و  کالا  افزايش  ای، 
با مخاطبانشرکت ارتباط  ازدحام   ،و مشتريان خود  ها در برقراری 

هزينه افزايش  بازارهای تبلیغات،  افزايش  و  تبلیغاتی  بالای  های 
 (. 2007هدف اشاره کرد )فائد، 

در ورزش کشور، که  درآمدزايی  منابع  از  يکی  راستا،  اين  در 
های ورزشی کشور به ها و باشگاهترين عايدی را برای سازمان بیش 

و  مؤسسات  مالی  حمايت  هستند.  مالی  حامیان  دارد،  همراه 
سال  که  است  بحثی  ورزش،  از  تجاری  و  صنعتی  های نهادهای 

طور روزافزون به اهمیت آن افزوده ه متمادی مورد توجه بوده و ب
 که صورتی   حامیان و ورزش در شود. بديهی است چرخه سرمايه،  می 
و با   رشد  باعث  گیرند  قرار  هم  کنار  در  اصولی  و  مثبت  تعامل 

می  يکديگر  شدن گسترش  درگیر  موجب  آن  تبعات  و  شوند 
تر باعث رشد ورزش کشور های مختلف جامعه و از همه مهم بخش 

می  تولید  عوامل  اشتغال و  به  نهايت  در  که  انجامد. زايی می شود 
ح شرکت  برای  ديگری ها  بخش  هر  يا  و  ورزش  بخش  از  مايت 

کنند که اگر مديران ورزشی  دلايل و اهداف خاصی را دنبال می 
اين  برای  را  اين زمینه  حمايت  با  ورزش  بخش  کنند،  مهیا  کار 

ب شرکت  داشت ه ها رشد  فوق   .خصوصی خواهد  موارد  به  توجه  با 
عواملؤ س  که  اينست  اصلی   مالی   حامی   جذب  بر   موثر  ال 

درجه   شرايط   در   داخلی   ورزشی   رويدادهای  و  کدامند؟  تحريم 
تواند نتايج اين تحقیق می باشد؟  ها به چه صورتی می اهمیت آن 

سرمايه  وضعیت  بهبود  ريسک در  کاهش  مالی،  حامیان  گذاری 
ب سرمايه مالی  منابع  بیشتر  جذب  ورزشی،  تیم  رای گذاری،  های 

تعاملات آنها   سازیبهینه ها و حامیان مالی و در نتیجه  رضايت تیم 
ارتباط طرفین و   معیارهای  قالب  ارتقای در  وضعیت ورزشی    نیز، 

 .طور کلی مفید باشد کشور به 
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 شناسی روش 

  نظر  همبستگی و از   - ماهیت پژوهش توصیفی   نظر   از   حاضر   پژوهش 
انجام    باشد می   کاربردی   هدف  پیمايشی  شکل  به  است. که  گرفته 
 هایدانشگاه   ورزشی   مديريت   اساتید   کلیه   را   پژوهش   اين   آماری   جامعه 

 جوانان  و  ورزش   کل   اداره   ارشد   مديران  کرمانشاه،   و   کردستان 
  موفق   ورزشی   های باشگاه   مديران   کرمانشاه،   و   کردستان   های استان 
 هستند،  استان   دو   اين   به   متعلق   که   کشور   ورزشی   های لیگ   در   حاضر 
 کل  مديران   کرمانشاه،   و   کردستان   های استان   بازرگانی   اتاق   مديران 
  مديران   و   استان   دو   اين   های استانداری   سرمايه   جذب   بخش 
 رويدادهای  از   حمايت   به   اقدام   اخیر  های سال   در   که   هايی شرکت 
نمونه   . دهند می   تشکیل   را   بودند   کرده   ورزشی  حجم  تعیین  برای 

مدل  کفايت جهت  قابل  تعداد  نرم براساس  در  به    PLSافزار  سازی 
شده در مدل مفهومی برآورد شد   برابر ابعاد ترسیم  20تا    10میزان  

براساس نمونه آماری به تعداد قابل کفايت  حداقل حجم  نفر(.    240) 
شده است، به عبارتی    تعیین نفر    240نفر تا    120متغیر پنهان    12تعداد  

نمونه آماری مشخص   عنوان به نفر    20تا    10بابت هر متغیر پنهان  
 گیریدر نهايت از طريق نمونه .  ( 1396شده است )داوری و رضازاده،  

  عنوان نمونه پژوهش انتخاب شدند.نفر به   240در دسترس و هدفمند،  
با توجه به محدهای بیشتر، پرسشنامه جهت دريافت پاسخ  وديت ها 

ب  برنامه ه کرونايی  و  ايمیل  طريق  از  که  الکترونیکی  های صورت 
 تي نها   در نفر توزيع گرديد و    280مجازی )تلگرام، واتساپ و ...( بین  

پرسشنامه به که   267که از اين تعداد    شد ی  آورجمع پرسشنامه   275
های مجازی )تلگرام، واتساپ و ...( برگشت از طريق ايمیل و برنامه 

طور کامل تکمیل شده بود و با توجه به اين تعداد  ه بودند به داده شد 
  95معادل    ها پرسشنامه پرسشنامه تکمیل شده نرخ بازگشت آماری  

 درصد بود که مورد تجزيه و تحلیل قرار گرفتند.
 که   است  ساختهمحقق  ابزار اندازه گیری اين پژوهش، پرسشنامه

  سپس   شد و  تعريف  آن  وبچارچ  خارجی  و  داخلی  منابع  به  رجوع  با
از اساتید مديريت    با نظر خواهی از اساتید راهنما و مشاور و تعدادی

دانشکده دانشگاه رازی کرمانشاه گويه   علوم  ورزشی    هايی ورزشی 
  و  جرح  و  شد  اضافه  آن  به  دارد  تطابق  کشور  کنونی  شرايط  با  که

 توزيع  طريق  از  پرسشنامه  الاتؤس  .گرفت  صورت  آن  در  هايیتعديل
سپس   بررسی  مورد  ورزشی  علوم  اساتید  از  تعدادی  میان  در و 

تدوين در  پرسشنامه  و صوری  محتوايی  روايی  بررسی  شده جهت 
نفر از کارشناسان خبره    5نفر از اساتید مديريت ورزشی و    12اختیار  

 های ورزشی قرار گرفت. کننده از تیمهای حمايتدر شرکت

، ابتدا ابزار در يک مطالعه راهنما بین روايی محتوايی  ديیتأبعد از  
آلفای   35 روش  طريق  از  سپس  شد  توزيع  آماری  جامعه  از  نفر 

شد.   ديیتأو  (  ɑ=75/0ثبات درونی آن محاسبه )  کرونباخ، پايايی يا
 ؛ وها توزيع شدآوری دادهها در مرحله اصلی جمعسپس پرسشنامه 

نیز   اين مرحله )نهايی(  آلفای کرونباخ  محاسبه شد.   84/0ضريب 
ها و متغیرهای مرتبط ضريب آلفای کرونباخ نشان داد که اکثر سازه

 دارای ثبات درونی بسیار مناسبی هستند.  هابه آن 
نرمال منظور  به داده تعیین  کلموگروف  بودن  آزمون  از  ها 

و   شد  استفاده  با اسمیرنوف  ابزار  آلفای   پايايی  روش  از  استفاده 
تحلیل   و  تجزيه( و روايی سازه مورد تايید قرار گرفت.  84/0کرونباخ )

به داده  فراوانی(  درصد  و  )فراوانی  توصیفی  آمار  از  پژوهش    های 
نرم معادله   SPSS 24افزار  وسیلة  مدل  ارائة  برای  همچنین  و 

نرم از  کلیه    3نسخه    Smart PLS  افزارساختاری  شد.  استفاده 
 اند. آزمون شده p≤5/0ها در سطح فرضیه

 

 های تحقیق نتایج و یافته
پاسخ   های ی ژگ ي و  به فردی  جدول  دهندگان  در   1صورت خلاصه 

 68/ 53ها نشان داد که  فراوانی مربوط به جنسیت نمونه آمده است.  
  31/ 47از افراد نمونه مربوط به جنسیت مرد و    نفر(   183درصد ) 
همچنین از افراد نمونه دارای جنسیت زن بودند.  (  نفر   84درصد ) 

کند که ها مشخص می فراوانی مربوط به سطح تحصیلات نمونه 
با   تحصیلی  مدرک  فراوانی  ) د   30/ 70بیشترين   نفر(  106رصد 

 نفر( 13) درصد   4/ 86لیسانس و کمترين فراوانی با مربوط به فوق 
فوق  مدرک  دارای  افراد  به  بود.  مربوط  فراوانی ديپلم  بیشترين 

مربوط به   نفر(   146درصد )   54/ 68وضعیت شغلی نمونه تحقیق با  
با   فراوانی  کمترين  و  کارشناس  و  مشاور  شغلی   21/ 34وضعیت 

 ( بودند.   نفر(  57درصد  مدرس  استاد و  به وضعیت شغلی  مربوط 
با   تحقیق  نمونه  فراوانی سابقه شغلی  بیشترين   35/ 58همچنین 

 ( بین    نفر(   95درصد  شغلی  سابقه  به  و   30تا    21مربوط  سال 
مربوط به سابقه شغلی   نفر(  29درصد )   10/ 86کمترين فراوانی با  

ازمانی نمونه از طرفی بیشترين فراوانی س سال بودند.  30بالاتر از 
مربوط به اداره ورزش و جوانان  نفر(   89درصد )   33/ 33تحقیق با  
 نفر(  35درصد )   13/ 10های ورزشی و کمترين فراوانی با  و هیئت 

 های ورزشی بودند. مربوط به باشگاه 
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 دهندگان های فردی پاسخ توصیف ويژگی. 1جدول 
 

 متغیر  طبقه بندی  Nفراوانی  درصد فراوانی 

 زن 84 53/68
 جنسیت

 مرد  183 47/31

 فوق ديپلم 13 86/4

 مدرک تحصیلی 
 لیسانس 92 45/34

 فوق لیسانس 106 70/30

 دکتری  56 97/20

 مدير 64 97/23

 کارشناس مشاور و  146 68/54 وضعیت شغلی 

 استاد و مدرس  57 34/21

 سال 10تا  1 62 22/23

 سابقه شغلی
 سال   20تا   11 81 33/30

 سال   30تا   21 95 58/35

 سال به بالا  30 29 86/10

 باشگاه ورزشی  35 10/13

 سازمان
 اداره و هیئت ورزشی  89 33/33

 شرکت يا موسسه  86 20/32

 دانشگاه  57 34/21

 
های شاخص   براساسهای پژوهش  ابعاد و گويه   نتايج بررسی 

  تجاری  و  بازاريابی  های در بعد قابلیت  نشان داد کهشان پراکندگی 
شرکت  و  برندها  حضور  گويه  رويداد، رويدادها؛  در  مختلف  های 

رويکرد ( يا اهمیت را داشته است. در بعد 4/ 23بیشترين میانگین ) 
میزان گويه  رويدادها   از  بالادستی   هایسازمان   حمايت   مديريتی 

( 3/ 93حامیان، بیشترين میانگین )   اعتماد   جلب   در  برگزارکنندگان
يا اهمیت را داشته است. در بعد ماهیت و ساختار رويدادها گويه 

، بیشترين ...( و   اول   دسته   برتر،   لیگ )   رويداد   رقابتی   و   فنی   سطح 
 ( است. (  4/ 30میانگین  داشته  را  اهمیت  آزمون نتايج    يا 
ها سطح معناداری تمام مؤلفه   نشان داد که   نوف ر اسمی - کلموگروف 

از    در  . نرمال است   ها غیر باشد، لذا توزيع داده می   α= 0/ 05کمتر 
ها بهتر آماری مربوط به آن   های یهفرض   ارتباط  نتیجه برای بررسی 

 PLSافزار نرم روش مدل معادلات ساختاری با استفاده از   است از 
شود  ادامه،  استفاده  در  بین .  روابط  طريق  از  ساختاری  مدل 

مورد مکنون  قرار    متغیرهای  در گرفت بررسی  اينکه  ضمن   .
مدل  برازش  برای  معیارها  پرکاربردترين  از  حاضر  پژوهش 

استفاده  م   ساختاری  معیارها شامل؛ ضريب  اين  است.  ر عنادا شده 
values)-(T ن  ی ، ضريب تعی)2(R   بینی  و ضريب قدرت پیش)2(Q 

ها بین سازه   ترين معیار برای سنجش رابطهاولین و ابتدايی   است. 
اعداد  ساختاری(،  )بخش  مدل  است.   T-valuesمعناداری    در 

بیشتر شود، نشان از صحت  1/ 96که مقدار اين اعداد از ی درصورت 
سازه   رابطه  ت بین  درنتیجه  و  فرضیه أي ها  در ید  پژوهش       های 

مربوط به مقادير   های داده   2جدول  است. در    95سطح اطمینان  
T-values   شده است.  ارائه 
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 هااصلی با يکديگر و با زير عامل  یهاعامل روابط هريک از  (T-values)ی ضريب معنادار .2جدول 
 

P Values T Statistics (|O/STDEV|)  روابط هر یک از عوامل با یکدیگر 

 برای حامیان  <-اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  850/90 001/0

 برای رويداد  <-اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  561/40 001/0

 برای محیط  <-حمايت مالی از رويدادها اثربخشی  154/53 001/0

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  750/6 001/0

 رويکرد مديريتی رويدادها  <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  740/86 001/0

 مالیعوامل متقاضیان حمايت  <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  851/10 001/0

 های بازاريابی و تجاری رويدادها قابلیت <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  549/47 001/0

 ماهیت و ساختار رويدادها  <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  810/35 001/0

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  <-عوامل متقاضیان حمايت مالی  574/1 116/0

 استراتژی بازاريابی حامی  <-متقاضیان حمايت مالی عوامل  382/91 001/0

 تجارب و دانش بازاريابی  <-عوامل متقاضیان حمايت مالی  295/27 001/0

 شرايط مالی حامی  <-عوامل متقاضیان حمايت مالی  995/47 001/0

 رويدادها اثربخشی حمايت مالی از  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   176/3 002/0

 تحولات نهادی و ساختاری  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   786/90 001/0

 شرايط اقتصاد و صنعت  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   355/30 001/0

 عوامل برگزارکنندگان رويدادها  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   789/34 001/0

 عوامل متقاضیان حمايت مالی  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   847/10 001/0

 ای و هواداری فضای رسانه  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   752/71 001/0

 
های پژوهش  با توجه به اينکه همه مسیرهای روابط بین مؤلفه 

و   96/1از    تربزرگهای خود  ها با هريک از عاملو همچنین گويه 
بینی صحیح روابط مدل یشپدار است، اين معناداری حاکی از  یمعن

کردن  معیاری است که برای متصل  R2  پژوهشی است. همچنین
معادلات ساختاری   یسازگیری و بخش ساختاری مدلبخش اندازه

يک    زا برر برون رود و نشان از تأثیری دارد که يک متغیکار میبه
اين   PLSهای اصلی روش  گذارد. يکی از مزيتزا میمتغیر درون
گیری اندازه  یهاروش قابلیت کاهش خطاها در مدل   يناست که ا

ها را دارد. نکته ضروری  و شاخص  و يا افزايش واريانس بین سازه
مقدار   که  است  اين  اينجا  سازه   R2در  برای  درونتنها  زای  های 

زا، مقدار  های برونگردد و در مورد سازهدل محاسبه می)وابسته( م
میزان   است.  صفر  معیار  و از    R2اين  است  متغیر  يک  تا  صفر 

)نشان ضعیف  سطح  سه  در  ساختاری  مدل  برازش  (، 19/0دهنده 
 . ( است67/0) ( و قوی0/ 33) متوسط

 

 
 

 مدل  یزادرون یرهایمتغ R Squareضرايب شاخص   . 3جدول 
 

R Square  ابعاد 

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  536/0

 استراتژی بازاريابی حامی  822/0

 برای حامیان 821/0

 برای رويداد  767/0

 برای محیط  760/0

 تجارب و دانش بازاريابی  550/0

 تحولات نهادی و ساختاری  838/0

 رويکرد مديريتی رويدادها 826/0

 شرايط اقتصاد و صنعت 625/0

 شرايط مالی حامی  702/0

 عوامل برگزارکنندگان رويدادها  559/0

 عوامل متقاضیان حمايت مالی 740/0

 عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ  برونزا 

 ای و هواداری فضای رسانه  779/0

 های بازاريابی و تجاری رويدادها قابلیت 729/0

 ماهیت و ساختار رويدادها  624/0
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میزان  ی م نشان    3جدول   که  متغیرهای   2Rدهد  تمامی 
از آن   تربزرگ يا    0/ 67و در محدوده    0/ 33پژوهش بسیار بالاتر از  

بدين  اين  دارای   هستند.  پژوهش  ساختاری  مدل  که  است  معنی 
است.   قوی  کوهنبرازش  توسط  که  معیار  معرفی 1988)   1اين   )

 کند. معیار اندازه های مدل را تعیین می میان سازه   شد، شدت رابطه 
که در بالا توضیح داده شد، برای تحلیل رابطه   2Rتأثیر از شاخص  

سازه  می میان  کمک  تأثیرها  اندازه  معیار  فرمول  کوهن             گیرد. 
بیان نموده و اضافه کرده که           را   0/ 35و    0/ 15،  0/ 02  ير مقاد را 

ترتیب نشان از اندازه تأثیر کوچک، متوسط و بزرگ يک سازه به 
ساير  برای  اثر  اندازه  میزان  اساس  اين  بر  است.  ديگر  سازه  بر 

ارائه   4ی پژوهش اندازه گرفته شد که نتايج آن در جدول  ها سازه 
 شده است. 

 
 های پژوهش سازه میزان اندازه اثر  .4جدول 

 

 ها با همدیگر روابط هریک از عامل  )اندازه اثر(  F2میزان  میزان اندازه اثر 

 برای حامیان  <-اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  924/1 اثر بزرگ 

 برای رويداد  <-اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  286/2 اثر بزرگ 

 برای محیط  <-رويدادها اثربخشی حمايت مالی از   537/1 اثر بزرگ 

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  369/1 اثر بزرگ 

 رويکرد مديريتی رويدادها  <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  510/0 اثر بزرگ 

 عوامل متقاضیان حمايت مالی <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  380/0 اثر بزرگ 

 های بازاريابی و تجاری رويدادها قابلیت <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  720/0 بزرگ اثر 

 ماهیت و ساختار رويدادها  <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها  454/0 اثر بزرگ 

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  <-عوامل متقاضیان حمايت مالی  197/4 اثر بزرگ 

 استراتژی بازاريابی حامی  <-متقاضیان حمايت مالی عوامل  597/1 اثر بزرگ 

 تجارب و دانش بازاريابی  <-عوامل متقاضیان حمايت مالی  582/3 اثر بزرگ 

 شرايط مالی حامی  <-عوامل متقاضیان حمايت مالی  548/3 اثر بزرگ 

 رويدادها اثربخشی حمايت مالی از    <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   410/1 اثر بزرگ 

 تحولات نهادی و ساختاری  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   152/0 اثر متوسط 

 شرايط اقتصاد و صنعت  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   228/2 اثر بزرگ 

 عوامل برگزارکنندگان رويدادها  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   818/3 اثر بزرگ 

 عوامل متقاضیان حمايت مالی  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   824/4 اثر بزرگ 

 ای و هواداری فضای رسانه  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   139/3 اثر بزرگ 

 
بر اندازه اثر هر  علاوه  شود،یم که در جدول مشاهده    طورهمان

عامل  از  که  يک  خودش  ابعاد  با  بزرگ   تماماًها  اثر  اندازه  دارای 
نشان   زمینه  اين  در  نتايج  که  یمهستند.  محیطی دهد  عوامل 

اسپانسرينگ   و  نهادی و ساختاری  بررويدادها  اثر    تحولات  اندازه 
نتايج به هنگام تفسیر معناداری هر يک از    متوسطی دارد که اين 

 باشد. یم کنندهکمکروابط 

 

 
 

 
1. Cohen 
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 مدل  بینییش قدرت پ Q2ضريب شاخص  .5جدول 
 

SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO)  

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  363/0 326/673 000/096/1
 استراتژی بازاريابی حامی  366/0 910/846 000/096/1
 حامیانبرای  234/0 835/850 000/370/1
 برای رويداد  277/0 285/982/3 000/480/5
 برای محیط  463/0 177/588 000/096/1
 تجارب و دانش بازاريابی  335/0 872/594 000/822
 تحولات نهادی و ساختاری  323/0 100/450 000/822
 رويکرد مديريتی رويدادها 352/0 137/355 000/548
 اقتصاد و صنعتشرايط  380/0 352/726 000/096/1
 شرايط مالی حامی  359/0 454/767 000/096/1
 عوامل برگزارکنندگان رويدادها  474/0 194/720 000/370/1
 عوامل متقاضیان حمايت مالی 299/0 382/768 000/096/1
 عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ  093/0 246/659 000/822
 ای و هواداری رسانه فضای  331/0 916/549 000/822
 های بازاريابی و تجاری رويدادها قابلیت 374/0 053/686 000/096/1
 ماهیت و ساختار رويدادها  471/0 591/434 000/822

 

 بینی یش شود مدل دارای قدرت پبا توجه به جدول مشخص می 
  7به غیر از  ها  سازهاکثر    بینییشقوی است. چرا که قدرت پ  بسیار
آمده توسط    دست  مقادير به  است.  35/0تر از  دارای شدت بزرگمورد  

 د توان( می2009و همکاران )  1اين فرمول با توجه به مطالعات وتزلس
در سه سطح ضعیف، متوسط و قوی    36/0و    25/0  ،1با سه مقدار  

م  2R  شوند.  بندییمتقس مقدار  مقادير  ینیز    R Squaresانگین 
درونسازه برازش بخش  زای مدل میهای  بررسی  برای  باشد که 

های  شود و نشان از میزان قوت سازه کار گرفته می ساختاری مدل به 
ترتیب  بدين . (1392ها دارد )داوری و رضازاده، زا با ديگر سازهدرون

GOF  .برای مدل پژوهش محاسبه گرديد 
 

 

 (GOFبه منظور محاسبه شاخص برازش کلی مدل ) 2Rو  communalitiesمقادير  .6جدول 
 

 متغیرهای پژوهش  communalities R Squareمقدار 

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  536/0 550/0

 استراتژی بازاريابی حامی  822/0 608/0

 حامیانبرای  821/0 715/0

 برای رويداد  767/0 770/0
 برای محیط  760/0 624/0

 تجارب و دانش بازاريابی  / 550 595/0
 تحولات نهادی و ساختاری  838/0 606/0

 رويکرد مديريتی رويدادها 826/0 584/0

 شرايط اقتصاد و صنعت 625/0 720/0

 شرايط مالی حامی  702/0 717/0

 برگزارکنندگان رويدادها عوامل  559/0 569/0

 عوامل متقاضیان حمايت مالی 740/0 536/0

 عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ  برونزا  507/0

 ای و هواداری فضای رسانه  779/0 729/0

 های بازاريابی و تجاری رويدادها قابلیت 729/0 527/0

 ماهیت و ساختار رويدادها  624/0 518/0

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  536/0 550/0
 

 

 
1. Vtzls 
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توجه  آن   با  برابر به  نامبرده  معیار  بنابر می   0/ 721  که  لذا    باشد، 
بسیار  "( برازش کلی مدل در حد  2009و همکاران )   1های وتزلز پژوهش 
مشخص   1 شکل و   7جدول براساس   گیرد. ید قرار می أي مورد ت  "قوی 
در زمینه عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ هر  شود که ابتدا  می 
3   ( ساختاری  و  نهادی  تحولات  رسانه 0/ 916مولفه  فضای  و  (،  ای 

 ( ص 0/ 880هواداری  و  اقتصاد  شرايط  و   ) ( نقش  (  0/ 791نعت  دارای 
  آن بودند. در زمینه عوامل برگزارکننده رويداد هر سه   معناداری در تبیین 

قابلیت بازاريابی و تجاری    (، 0/ 909رويکرد مديريتی رويدادها ) مؤلفه  
دارای نقش  (  0/ 790( و ماهیت و ساختار رويدادها ) 0/ 854رويدادها ) 

  ل متقاضیان و حمايت مالی عوام زمینه    در آن بودند.    معناداری در تبیین 
مؤلفه به  ) ها ترتیب  بازاريابی حامی  استراتژی  مالی  0/ 907ی  (، شرايط 

بیشترين نقش را  ( 0/ 742( و تجارب و دانش بازاريابی ) 0/ 838حامی ) 

ترتیب  به   اثربخشی حمايت مالی از رويدادها زمینه    . در آن دارند ن  ی در تبی 
( و برای محیط  0/ 838(، برای رويداد ) 0/ 906ی برای حامیان ) ها مؤلفه 

 . آن دارند ن  ی بیشترين نقش را در تبی (  0/ 872) 
که  شد  مشخص  مسیر  تحلیل  محیطی   براساس  عوامل  متغیر 

  ر معناداری ب  مثبت و  اثر طور مستقیم دارای به رويدادها و اسپانسرينگ 
الی و اثربخشی  عوامل برگزارکننده رويداد، عوامل متقضیان حمايت م 

درصد تغییرات   23و    45، 74ترتیب  حمايت مالی از رويدادها دارد و به 
سپس نتايج نشان داد که عوامل برگزارکننده  ؛  کند ها را تبیین می آن 

رويداد بر عوامل و متقاضیان حمايت مالی و اثربخشی حمايت مالی از  
  42  و   46ترتیب  مستقیم اثر مثبت و معناداری دارد و به   طور به رويدادها  

کند. اما اثر عوامل و متقاضیان حمايت  درصد اين متغیر را تبیین می 
مستقیم اثر معناداری    طور به مالی بر اثربخشی حمايت مالی از رويداد  

 کند. درصد از تغییرات آن را تبیین می   12ندارد و حدود  
 

 
 

 مدل نهايی پژوهش  (T-values)ضريب معناداری میزان ضريب اثر و . 1شکل 

 
1. Vtzlz et al 
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 پژوهش نهايی مدل  نتايج فرضیه اصلی آزمون .7جدول 
 

 P Values نتیجه فرضیه 
T Statistics 

(|O/STDEV|) 
 روابط هر یک از عوامل با یکدیگر  ضریب

 حامیان برای  <-اثربخشی حمايت مالی از رويدادها   850/90 001/0 تائید

 برای رويداد  <-اثربخشی حمايت مالی از رويدادها   561/40 001/0 تائید

 برای محیط  <-اثربخشی حمايت مالی از رويدادها   154/53 001/0 تائید

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها   750/6 001/0 تائید

 رويکرد مديريتی رويدادها  <-برگزارکنندگان رويدادها عوامل   740/86 001/0 تائید

 عوامل متقاضیان حمايت مالی <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها   851/10 001/0 تائید

 های بازاريابی و تجاری رويدادها قابلیت <-عوامل برگزارکنندگان رويدادها   549/47 001/0 تائید

 ماهیت و ساختار رويدادها  <-برگزارکنندگان رويدادها عوامل      810/35 001/0 تائید

 از رويدادها   حمايت مالی   اثربخشی   <- عوامل متقاضیان حمايت مالی   574/1 116/0 رد 

 استراتژی بازاريابی حامی  <-عوامل متقاضیان حمايت مالی  382/91 001/0 تائید

 تجارب و دانش بازاريابی  <-عوامل متقاضیان حمايت مالی  295/27 001/0 تائید

 شرايط مالی حامی  <-عوامل متقاضیان حمايت مالی  995/47 001/0 تائید

 اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   176/3 002/0 تائید

 ساختاری تحولات نهادی و  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   786/90 001/0 تائید

 شرايط اقتصاد و صنعت  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ   355/30 001/0 تائید

 عوامل برگزارکنندگان رويدادها   <- عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ    789/34 001/0 تائید

 مالی عوامل متقاضیان حمايت    <- عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ    847/10 001/0 تائید

 ای و هواداری فضای رسانه  <-عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ    752.71 001/0 تائید

 
داری اثر میانجی يک متغیر که برای بررسی معنیبا توجه به اين 

گردد؛ بنابراين  در رابطه میان دو متغیر از آزمون سوبل استفاده می
بر  در تحقیق   بیرونی  اثر عوامل محیطی  برای سنجش  نیز  حاضر 

ورزش  عوامل    توسعه  میانجی  متغیر  طريق  از  بانوان  قهرمانی 
محیطی بیرونی از آزمون سوبل، استفاده شده است. در صورت بیشتر  

  % 95توان در سطح اطمینان  ، می96/1شدن اين آزمون از مقدار  

اين    بر  تايید نمود. علاوه  داری بودن تاثیر میانجی يک متغیر رامعنی
مستقیم از طريق متغیر میانجی تحقیق از   برای تعیین شدت اثر غیر

 1و    0آماره به نام وی ای اف استفاده شده است؛ که مقداری بین  
تر باشد، نشان از  نزديک   1کند و هرچه اين مقدار به  را اختیار می

ين مقدار نسبت اثر  تر بودن تاثیر متغیر میانجی دارد. در واقع اقوی
 سنجد.غیر مستقیم بر اثر کل را می

 

 فرضیات میانجی پژوهش . 8جدول 
 

 Sobel test VAF فرضیات میانجی 

 318/0 639/6 اثربخشی حمايت مالی  <--  <--عوامل برگزارکننده رويداد  <--عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ  
 056/0 587/1 اثربخشی حمايت مالی <-- <-- عوامل متقضیان حمايت مالی   <--عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ  

 057/0 505/1 اثربخشی حمايت مالی  <-- <--عوامل متقضیان حمايت مالی   <-- عوامل برگزارکننده رويداد 

 
( پژوهش نشان  8های میانجی )جدول  های جدول فرضیهيافته

اثر متغیر عوامل محیطی  داد که در فرضیه میانجی تحقیق يعنی 
میانجی با  مالی  حمايت  اثربخشی  بر  اسپانسرينگ  و  گری  رويداد 

از اثر کلی متغیر  درصد 31عوامل برگزارکننده رويداد نشان داد که 
مايت عوامل محیطی رويدادها و اسپانسرينگ بر روی اثربخشی ح

از طريق متغیر میانجی عوامل برگزارکننده مستقیم غیرطور بهمالی 

می تبیین  و  اما  شود.  رويداد  رويداد  محیطی  عوامل  متغیر  اثر 
گری متغیر عوامل  اسپانسرينگ بر اثربخشی حمايت مالی با میانجی

از اثر کلی متغیر    درصد  05/0متقاضیان حمايت مالی نشان داد که  
يدادها و اسپانسرينگ بر روی اثربخشی حمايت عوامل محیطی رو

متقاضیان مستقیم  غیر طور  به مالی   عوامل  میانجی  متغیر  طريق  از 
اثر متغیر عوامل برگزارکننده همچنین    شود. حمايت مالی تبیین می 



 م ي تحر   ط ي در شرا   ران ي ا   ی داخل   ی ورزش   ی دادها ي در رو   ی مال   ی عوامل مؤثر بر جذب حام   ی بررس شعبانی مقدم و همکاران:           28

 

 

میانجی  با  مالی  حمايت  اثربخشی  بر  عوامل  رويداد  متغیر  گری 
از اثر کلی متغیر   د درص   0/ 05متقاضیان حمايت مالی نشان داد که  

مالی   حمايت  اثربخشی  روی  بر  رويداد  برگزارکننده  طور  به عوامل 
مالی  مستقیم  غیر  متقاضیان حمايت  عوامل  میانجی  متغیر  از طريق 

 .شود تبیین می 
 

 گیری بحث و نتیجه
 برای  مالی  حامی  جذب  بر   موثر   عوامل  بررسیهدف از اين پژوهش  

عوامل شناسايی بود.    تحريم  شرايط  در  داخلی  ورزشی  رويدادهای
در   به  سهشده  اصلی  آن   عامل  زيرمجموعه  عوامل  ها همراه 
روابط بین عوامل مطابق مدل  پس از بررسی  بندی شدند.  چارچوب
ابعاد    ،مفهومی عاملی  تحلیل  الف(  بخش  دو  شامل  مدل  تحلیل 

مربوط به عوامل اصلی و ب( تحلیل مسیر روابط بین عوامل اصلی 
 رفت.صورت گ

عاملی تحلیل  و    نتايج  رويدادها  محیطی  عوامل  زمینه  در 
اسپانسرينگ نشان داد که هر سه مولفه تحولات نهادی و ساختاری  

( و شرايط اقتصاد و 880/0ای و هواداری )(، فضای رسانه916/0)
. در تبیین اين داشتندآن    نقش معناداری در تبیین(  791/0صنعت ) 
می مطالعه  يافته  به  که  (2009)  یتزيسمونسفتوان  کرد  در    اشاره 

های مالی ورزشی و بخشی از نتايج تحقیق خود در رابطه با حمايت
های ورزشی  های مالی از تیمبه اين نتیجه رسید که حمايت  ،هارسانه

تصوير عمومی شرکت در بین   یارتقا   افزايش بازگشت سرمايه و  در
 نقش دارد.هواداران 

رويکرد مديريتی  مؤلفه    هر سه   ، عوامل برگزارکننده رويداد در زمینه  
 ( )   (، 0/ 909رويدادها  رويدادها  تجاری  و  بازاريابی  و  0/ 854قابلیت   )

اين عامل    نقش معناداری در تبیین (  0/ 790ماهیت و ساختار رويدادها ) 
اين  . داشتند  باشگاه  اساس،  بر  برای  مالی  حامیان  های برای جذب 

 رويدادهای   تجاری  و  تبلیغاتی  هایظرفیتاز    توانمیورزشی  
 و  هواداران  استقبالاستفاده از فضای مجازی برای افزايش  ورزشی،  
های  سازی فعالیتارتقای کیفیت و تخصصی  و  رويدادها  مخاطبان
خود با عنوان    پژوهشدر    (2009)  1لیسیاقدام نمود.    رويداد  بازاريابی

محصولات و    های مالی رويدادها در شناختاثربخشی نقش حمايت
ها نشان داد که چگونه حمايت مالی از  مسئولیت اجتماعی شرکت

و بزرگ  ورزشی  شناخت بین   رويدادهای  افزايش  موجب  المللی 
ها شده و افزايش تعهد و تماشاگران و حضار از محصولات شرکت

 
1. Lacey 

2. Rose, Merchant & Orth 

ا آن علاقه  محصولات  خريد  به  داردها  فراد  درپی    و   جنسن   .را 
  جديد   بازار  جديد،  لیگ  عنوان  با  پژوهشی  در  نیز  (2011)   همکاران

  در   پیراهن  روی  مالی  حامیان  با   ارتباط  در  عقايد  جديد،  مالی  حامی  و
 هواداران  نگرش   که  رسیدند  نتیجه  اين  به (  MLS)  فوتبال  برتر  لیگ

آن   مالی  حامیان  تأثیر  تحت  فوتبال برند  نام و   پیراهن   رویها  که 
( نیز 2020)  2رز، مرچانت و آرث .  گیردمی  قرارشده    بازيکنان درج

از تیم ورزشی می مالی  بهبود  بیان داشتند که حمايت  باعث  تواند 
بینی به برند و بهبود نگرش نسبت  چهره برند، آگاهی از برند، خوش 

 به برند حامی شود. 
  ، نشان داده شد کهعوامل متقاضیان و حمايت مالی  درخصوص

بازاريابی حامی )هامؤلفه (، شرايط مالی حامی  0/ 907ی استراتژی 
بیشترين نقش را در  (  742/0( و تجارب و دانش بازاريابی )838/0)

 رسد کهنظر می  ، بهبا توجه به يافته حاضر.  دارند عوامل  اين  نیتبی
کارگاه  همچونهايی  شیوه آشنايیبرگزاری   فضای   با  های 

و  های ظرفیت  و  ورزشی  رويدادهای از  نیز،  آن    و   مشاوره  استفاده 
تواند در ارتقای اين عوامل نقش داشته  میبیرونی  بازاريابی خدمات
عوامل  »با عنوان    (2012محمديان )، پژوهش  در اين زمینهباشد.  

نشان داد    که  «شتريانمؤثر در تصوير نشان تجاری حامیان روی م
  از ايجاد تصوير مثبت  تاثیر چشمگیری در مشتاق، احتمالا  هواداران

 ، با نتايج پژوهش حاضر همسويی دارد.اسپانسر دارند
، نشان داده شد  اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  خصوصدر

( و برای 0/ 838(، برای رويداد )0/ 906برای حامیان )  هامؤلفه   که
( تبی(  872/0محیط  در  را  نقش  عواملن  یبیشترين    . دارند  اين 

کهمی گفت  به   کاهش  توان  کمک  منابع  اتکا   ارتقای  به  دولتی، 
اقتصادی،   بحران  و  تحريم  شرايط  در  رويداد  برندسازی  و  تجاری
 ارتقای  و  حامیان، معرفی  با  بلندمدت  ارتباط  و  شراکت  فضای  ايجاد
 برگزارکنندگان  با  شراکت  فضای  رويداد، ايجاد  فضای  در  حامی  برند
ايجاد   ساير  و احتمال    و  هارسانه  در   انگیزه   حامیان و  به  هواداران، 

نقش  اثربخشی حمايت مالی از رويدادهای ورزشی تواند در می زياد
مشاغلی که به  ( نشان داد که  2020نیوسیر )  کههمچنان  .ايفا کند

دنبال بهبود چهره  پردازند به حمايت مالی از رويدادهای ورزشی می
برند، تماس بیشتر با مشتريان و افزايش فروش هستند و در ازای 

های فنی،  افزايش آشنايی با برند و ارتقای تصوير برند، از حمايت
ان شوند که درنهايت، افزايش درآمدشمند میکارشناسی و مالی بهره

 را درپی دارد. 

 



 29          ( 17- 30)   1402، زمستان  47  پیاپی   ، 3، شماره  12ی، سال  ورزش   ت ي ر ي در مد   ی کاربرد   ی ها پژوهش مجله علمی  

 

متغیر عوامل محیطی رويدادها   که  نشان دادتحلیل مسیر  نتايج  
عوامل برگزارکننده رويداد،    رمعناداری ب  مثبت و  و اسپانسرينگ اثر 

عوامل متقضیان حمايت مالی و اثربخشی حمايت مالی از رويدادها  
  کند. ها را تبیین می درصد تغییرات آن  23و    45،  74ترتیب  دارد و به 

می  اساس  اين  عوامل محیطی  بر  در صورت رونق  توان گفت که 
ای و بهبود  همچون توسعه نهادی و ساختاری، ارتقای فضای رسانه

اقتصادی و صنعتی ورزش می از   بهبود توان  شرايط  مالی  حمايت 
ورزشی   داشترويدادهای  انتظار  )و    چین.  را  در  (  2010کورنول 

نتیجه  خود    پژوهش اين  و به  ورزشکاران  از  استفاده  که  رسیدند 
تیم   مربیان مورد حمايت ودر  از فضای   نیز،  های  مناسب  استفاده 

در  چشمگیرینقش  رويداد برای تبلیغات از جمله عواملی بودند که
 حمايت مالی داشتند.  آمیز بودن  موفقیت

رويداد برگزارکننده  عوامل  که  داد  نشان  و نتايج  مثبت  اثر   ،
اثربخشی حمايت بر ع  معناداری وامل و متقاضیان حمايت مالی و 

بر   ،مالی از رويدادها دارد اثر عوامل و متقاضیان حمايت مالی  اما 
اين نتايج با   اثربخشی حمايت مالی از رويداد اثر معناداری نداشت.

( همسويی دارد که بیان 2020رز، مرچانت و آرث )نتايج پژوهش  
تواند باعث بهبود چهره  می  داشتند که حمايت مالی از تیم ورزشی

بینی به برند و بهبود نگرش نسبت به  برند، آگاهی از برند، خوش 
( در پژوهش خود با عنوان »اثربخشی  2009لیسی )  برند حامی شود.  

مسئولیت  و  محصولات  شناخت  در  رويدادها  مالی  حمايت  نقش 
رويدادهای  ها نشان داد که چگونه حمايت مالی از  اجتماعی شرکت

بین و  بزرگ  و ورزشی  تماشاگران  شناخت  افزايش  موجب  المللی 
شرکت محصولات  از  مسئولیت حضار  احساس  درک  و  شده  ها 

شرکت خريد  اجتماعی  به  افراد  علاقة  و  تعهد  افزايش  موجب  ها 
ارکننده  زتوان به مديران برگرو میشود. از اينها میمحصولات آن

نمود که جهت اثربخشی حمايت مالی    رويدادهای ورزشی پیشنهاد
ببخشند تا  از رويدادهای ورزشی، عوامل محیطی رويدادها را بهبود  

 افزايش يابد.مالی از رويدادهای ورزشی  احتمال استقبال حامیان
و   درخصوص  اسپانسرينگ  و  رويداد  محیطی  عوامل  متغیر  اثر 

گری میانجی عوامل برگزارکننده رويداد بر اثربخشی حمايت مالی با  
در اين زمینه    دار نبود. معنی ، نتايج  متغیر عوامل متقاضیان حمايت مالی

که  می  گفت    ديدگاه   از   خصوصی   بخش   بودن   عیف ض  غم ر به توان 

همچون    مديران،    برقراری   ، بومی   تولیدات   از   حمايت راهکارهايی 
  رويدادهای   تلويزيونی   پخش   مالی،   حامیان   برای   مالیاتی   معافیت 
تواند می   مالی   حامی   برای   ويژه   امتیازات   ساير   گرفتن   نظر   در   و   ورزشی 

ها برخی عناصر که تحريم يی ازآنجا در تقويت اين بخش موثر باشد.  
فروشی، سفر گری نظیر پخش تلويزيونی، هتلداری، بلیت اصلی حامی 
ندارند با  دهند، معمولًا حامیان مالی تمايلی  تأثیر قرار می   و ... را تحت 

کنندگان اين اقدامات را به تصوير اين مسائل مواجه شوند، زيرا مصرف 
 (.2017، 1دهند )يون و شین برند حامی ربط می 

سیهومبینگ همان و  پارک  که  داشتند، 2016)  2گونه  بیان   ) 
طور مالی در ورزش بايد در هر منطقه بهپیرامون حمايت  تحقیقات  

های  فرايندهای توسعه، محیط سیاسی، زمینهمجزا انجام شود، زيرا 
منطقه از  تاريخی  و  ديگرفرهنگی  منطقه  به  است  ای  و   متفاوت 

( آداير  و  تیلور  راهبردهای 2020مورگان،  وجود  که  دادند  نشان   )
سازمانی و بهبود روابط روشن و هماهنگ، توسعة مثبت فرهنگ بین

توان نتیجه گرفت  فردی در موفقیت حمايت مالی موثر است، میبین
حامیکه   موفقیت  استبرای  لازم   صورتبه بالا  عوامل    گری 
در صحیحی  بندی  چارجوبتا به    و   شوند  تحلیل   و  تجزيه  ندمنظام

، ادراک  های پیشین و نیزپژوهش  بر  مبتنی  که  دست يافت  اين جهت
حوزه حمايت   درالگويی    نچنی  متخصصان و تجارب مديران است.

  زيرا   گیرد،  قرار  عمل متصديان امر  مبنای  تواندورزش میمالی در  
  اصلی و نحوه عوامل شناخت بر پايه را و منسجم يکپارجه شناختی
و    امکان  و  آوردمی  پديد  يکديگر  با  هاآن  ارتباطات   پايش نظارت 
 به   در پژوهش حاضر  شده  ارائه  مدل  .آوردنیز فراهم می  را  مستمر
حمايت مالی از ارتقا و بهبود  در    مختلف  ابعاد  ظرفیت  تواندمی  خوبی

 دهد. نشان رادر شرايط تحريم رويدادهای ورزشی 
 

 سپاسگزاری 

دانند از کلیه افرادی  نويسندگان اين پژوهش بر خود واجب می 
اند تشکر  که در انجام اين پژوهش، محققین را همراهی نموده 

 و قدردانی نمايند. 
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