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A B S T R A C T 
The Qatar World Cup has been a seminal event for Qatar, a small country in 

the Persian Gulf. During the tournament, numerous tourists from across the 

globe visited the country to attend the event. Throughout the World Cup, a 

multitude of advertisements were disseminated in various forms within 

Qatar. These advertisements shared a common theme, featuring images that, 

consciously or unconsciously, resonated with the viewers and the audience. 

In the present study, researchers have employed the theoretical framework 

of Kress and van Leeuwen (2006) in the domain of social semiotics to 

analyze a selection of promotional images associated with the 2022 FIFA 

World Cup in Qatar. The analysis was conducted using qualitative methods 

and content analysis. The objective was to ascertain the conceptual elements 

that the images are attempting to convey to the audience. The statistical 

population of the study was selected from among the numerous promotional 

images obtained from the 2022 World Cup in Qatar using a purposeful 

sampling method. The findings indicated that the images not only represent 

Qatar's endeavors to preserve and promote its cultural and national identity 

but also showcase the country's economic prowess and infrastructural 

capabilities. Furthermore, the utilization of cultural symbols such as "Laab" 

enables Qatar to disseminate compelling and favorable messages regarding 

its cultural interactions and capabilities on a global scale, thereby enhancing 

its positive image among international audiences. 

How to cite 

Karimi FirouzJaie, A. & 

Mellatdoost, S. (2024). The Usage 

Of Imagery In The 2022 Qatar 

World Cup Advertising Campaign 

From a Social Semiotics 

Perspective. Applied Research of 

Sport Management, 13(1). 25-36. 

 

K E Y W O R D S 

 

 

 
 

© 2023, by the author(s). Published by Payame Noor University, Tehran, Iran.  
This is an open access article under the CC BY 4.0 license (http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). 

https://journal.arsmb@pnu.ac.ir/ 
 

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


 (25-36) 1403 تابستان، منهچهل و  یاپی، پمیک ، شمارهزدهمسیسال  

 30/02/1402تاریخ دریافت:  16/06/1402تاریخ پذیرش:  

 DOI: 10.30473/arsm.224/71642.3896 

 
  علمی نشریه
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 «مقاله پژوهشی»

 یاجتماع یشناسزبان دگاهید از قطر 2022 یجهان جام اتغیتبل در ریتصو کاربرد

 یشناخت

 
 2دوستملت سولماز ،1ییروزجایف یمیکر یعل

 
 چکیده

. است بوده فارس جیخل حوزه در کوچک یکشور عنوان به قطر یدادهایرو نیمهمتر از یکی قطر یجهان جام
 یبرگزار دوره طول در. کردند سفر کشور نیا به ،یجهان تورنومنت نیا دنید یبرا جهان سراسر از یاریبس یهاستیتور
 ریتصاو غات،یتبل همه مشترک فصل. شد مشاهده قطر در گوناگون یهاوهیش انواع در یاگسترده غاتیتبل یجهان جام

 نیمحقق حاضر، پژوهش در. گذارندیم مخاطب و نندهیب ذهن یرو یاریبس ریتاث ناخودآگاه ای خودآگاه طور به که هستند
 جام یغاتیتبل ریتصاو از یتعداد ریتفس به ،یاجتماع یشناسنشانه حوزه در( 2006) ونیل ون و کرس هینظر از استفاده با

 قرار لیتحل و هیتجز مورد را شدهانتخاب یغاتیتبل ریتصاو محتوا، لیتحل و یفیک روش به و اندپرداخته قطر 2022 یجهان
 انیم از پژوهش، یآمار جامعه. دارند مخاطب ذهن به را یمیمفاه چه انتقال قصد ریتصاو از هرکدام ابندیدر تا دادند
 هاافتهی. شد انتخاب هدفمند یریگنمونه وهیش به قطر، 2022 یجهان جام از آمده دستبه ادیز اریبس یغاتیتبل ریتصاو
 هستند، خود یمل و یفرهنگ تیهو جیترو و حفظ یبرا قطر تلاش انگرینما تنها نه یبررس رد ریتصاو که دادند نشان
 از یریگبهره نیهمچن. دهندیم ارائه ییشاهکارها کشور نیا یرساختیز یهاییتوانا و یاقتصاد قدرت از زین بلکه

 یهاییتوانا و یفرهنگ تعاملات از یمثبت و یقو یهاامیپ تا دهدیم امکان قطر به ،"بیلع" مانند یفرهنگ ینمادها
 .بخشد بهبود جهان مردمان انیم در را خود مثبت ریتصو و کند منتقل انیجهان به را خود
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 مقدمه
جام جهانی فوتبال معتبرترین تورنمنت جهان است. مسابقات جام 

 32شود، شاهد رقابت جهانی فیفا که به صورت چهارساله برگزار می
کشور با یکدیگر برای کسب این جایزه است. با مسیرهای صلاحیت 

شود، میانگیز فینال منتهی ای که به یک رویداد هیجانقاره
به فوتبال گرد هم  وعشقهواداران را در هر کجای دنیا با اشتیاق 

های کنند تا تیمآورد. هواداران از سراسر جهان سفر میمی
موردعلاقه خود را در رقابت با برخی از بااستعدادترین بازیکنان 

فارس قطر یکی از کشورهای کوچک حوزه خلیج. فوتبال دنبال کنند
دهند. را اتباع خارجی تشکیل میاست که بخش اعظم جمعیت آن

ای میزبان جام جهانی، عنوان اولین کشور خاورمیانهبه این کشور
ای را برای میزبانی عالی این رویداد ها و اقدامات گستردهتلاش

انجام داده است. توجه به ورزش در استراتژی قطر بسیار مهم است 
های مختلف بر ای در حوزهل تاثیرات گستردهو جام جهانی فوتبا

تواند به قطر کمک قدرت این کشور دارد. جام جهانی فوتبال می
المللی حضور بیشتری داشته باشد و در کند تا در عرصه بین

المللی نقش بیشتری ای و بینای، قارههای ورزشی منطقهسازمان
ری جام جهانی ایفا کند. قطر همچنین با استفاده از فرصت برگزا

فوتبال، تمرکز خود را بر ارتقای جایگاه ورزشی، رتبه فیفا، امضای 
ها و تبدیل قرارداد با ورزشکاران برجسته، اعطای شهروندی به آن

رغم شدن به قطب تولید و پخش تلویزیونی قرار داده است. به
ها، دولت قطر با اصلاحات و دیپلماسی ورزشی انتقادها و چالش

المللی است. یک دنبال بهبود تصویر خود در سطح بینمناسب به 
جام جهانی فوتبال موفق در قطر تأثیرات گسترده، مثبت و مستقیم 

در این میان،  .و غیرمستقیمی بر جایگاه جهانی قطر خواهد داشت
ای بر گستره شناسایی قطر در تبلیغات جام جهانی نقش گسترده

حال فرصتی ارد؛ در عیندنیا و نیز ارتقای جایگاهش در جهان د
آید. تبلیغات در انواع شمار میکارها به و نظیر برای کسببی

ریپورتاژ و  2، ویدِئویی، پری رول1گوناگون نظیر تبلیغات بنری
وجود دارند که در همه آنها تصویر نقش بسیار مهمی ایفا  3آگهی

اند و فردی یافته به اهمیت منحصر در عصر حاضر، تصاویرکند. می
مانند متون زبانی، دارای معنا و پیامی خاص هستند و با هدفمندی 

 کنند.دیدگاه خاصی را نشان داده و القاء می

                                                           
1. Banner  

2. Pre-roll 

3. Reportage  

4. Kress  

5. Van Leeuwen 

 در پژوهش حاضر محققان برآنند تا تصاویر تبلیغاتی از
شناسی اجتماعی قطر را با استفاده از نظریه نشانه 2022جهانی جام

رار دهند. ( مورد تحلیل و بررسی ق2006کرس و ون لیون ) 
ها، در شناسی، به عنوان روشی پژوهشی برای شناخت دلالتنشانه

ویژه در گرایی بهاواسط قرن بیستم و همزمان با جنبش ساخت
شناسی اجتماعی نیز براساس فرانسه اهمیت زیادی یافت. نشانه

کل گرفت و با تمرکز شده توسط سوسور ش ی ارائهشناسی اولیهنشانه
های اجتماعی و در درون جامعه ها، با توجه به مولفهبر کارکرد نشانه

پردازد. ها میبه بررسی و تولید معنا و چگونگی معنادار شدن نشانه
های اجتماعی به تنهایی و بدون ارتباط با سایر در این دیدگاه، پدیده
ای از کنند بلکه در چارچوبی فرهنگی و شبکهمعانی، معنا پیدا نمی

 ند.گیرمی معانی قرار
 

 مبانی نظری
مند و گرای نظامگرفتن از دستور نقش با الهام 5لیوونن و و 4کرس

 (1996) 9هالیدی 8و متنی 7فردی، میان6های اندیشگانیفرانقش
« دستور طراحی بصری»چارچوب تحلیلی نوین و کاربردی با نام 

های زیرین آن، طراحی برای تحلیل تصاویر و یافتن معانی از لایه
شناسی شناسی مهم با عناوین نشانهترتیب دو اثر نشانهبدین کردند و

( و خواندن تصاویر کرس و 1988و کرس ) 10اجتماعی هاج
ها شناسی اجتماعی معرفی شد. آن( به دنیای نشانه2006لیوون )ون

طور که دستور زبان برای درک مفاهیم پیچیده بر این باورند، همان
طراحی تصویری نیز به عنوان یک کند، دستور به خواننده کمک می

سزایی در فهم و درک تصویرها ایفاء انگاره اجتماعی، نقش به
ها را های زیرین آنهای منظم و پنهان لایهکند، زیرا طرحوارهمی

کند. این دستور به مفاهیم را روشن و شفاف می سازد وآشکار می
یق اطلاعات کند تا تصاویر را ارزیابی کنند و از طرافراد کمک می

ها، با آن تصویر ارتباط برقرار کنند و به شده در آن موجود درک
تقدند هر تصویر یک ع( م2006کشف معانی بپردازند. کرس و ولیون )

و « پدیدآورنده»شود و دستور طراحی، رابطه بین پدیده محسوب می
از تولید تصویر را از طریق کارکردهای « هدف»و « نگرنده»

بازنمایی هر  حالکند. در عین( آشکار می1996هالیدی )فردی میان
شناسی از طریق کارکرد اندیشگانی هلیدی نمایان نمای نشانه

ها معتقدند که تحلیل در دو سطح کلامی و غیرکلامی آنشود. می

6. Experiential  

7. Interpersonal  

8. Textual  

9. Halliday  

1 0. Hodge  
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شوند و تصاویر به گرفته می رظدرن 1به عنوان گفتمان چندوجهی
 معنایی قدرتمندی هستند. انههای دیداری دارای بار نشعنوان نشانه

ال است که ؤیک تصویر، پاسخ به این س :معنای بازنمودی
ها دهد و سوژهاین تصویر درباره چیست و چه موضوعی را نشان می

فرانقش معنای بازنمودی بصری مانند  به چه کاری مشغول هستند؟
به آن بخش از معنا مربوط است که  هلیدی یا تجربیی اندیشگان

در حاصل از آن است.  هجهان بیرون و تجرب باحاصل ارتباط ما 
کنندگانی دهنده ارتباط بین مشارکتحقیقت معنای بازنمودی، نشان

 اند.است که در ساختاربندی بصری به صورت تصویر نمایان شده
ها و روابط مفهومی دادن کنش ( برای نشان1996کرس و ون لیوون )

 3یا روایتی 2الگوی فرایندهای مفهومی دو ها و اشیاء،افراد، مکانمیان 
( بر این باورند 2001و ایاما ) 4جویت .کندرا برای هر تصویر معرفی می

کننده رویداد یا انجام کاری است که با استفاده که الگوی روایی، بیان
کند. سپس میکنندگان در تصویر را به هم متصل مشارکت 5از برداد

کند تا متن تصویر را مورد پرسش را به عنوان مخاطب وادار می ما
کنندگان، نقش فعال دارند مشارکت یک ازقرار دهیم و دریابیم کدام

اند؟ فرایندهای روایی شامل دو و یا مورد عمل واقع شده دنایا منفعل
در فرایندهای کنشی، یک عمل  هستند. 7و واکنشی 6دسته کنشی

است. اگر کنش فقط توسط یک  فیزیکی در تصیر بازنمایی شده
رانتقالی یکننده انجام شود و به سوژه دیگری هدایت نشود، غمشارکت

کننده متصل انجام شود، و اگر کنش توسط بیش از یک مشارکت
گر، هدف و فرایند انتقالی، دارای یک کنششود. می نامیده 8انتقالی

ایندها هستند که رآن دسته از فیندهای واکنشی افرباشد. ور میبهره
مانند جهت نش کوا ط یکتوس یافته کنندگان بازنمودها شرکتدر آن
 (.1996)کرس و ون لیوون، شوند. مشخص مینگاه 

از  بیننده،حاصل تعامل تولیدکننده تصویر و  :معنای تعاملی
کنندگان، شود: جهت نگاه مشارکتترکیب سه عامل ایجاد می

ها در تصویر و پیامی که به وسیله تصویر چگونگی قرار گرفتن آن
کنش این فرانقش به عنوان یک شود. در این حالت، ارائه می
زاویه »و « فاصله اجتماعی»، «تماس»های شامل مولفه تصویری

: نگاه خیره )تماس چشمی(، منظر )زاویه ی نظیردشود. موارمی« دید
 . فاصله از طریق اندازه نما نشان)فاصله اجتماعی( دید(، اندازه تصویر

شود. نمای نزدیک، متوسط یا دور، فاصله بین تصویر و داده می

                                                           
1. Multimodal discourse  

2. Conceptual process 

3. Narrative  

4. Jewitt  

5. Vector  

6. Action  

7. Reaction  

کند. رابطه اجتماعی برحسب نوع نگاه و زاویه بیننده را مشخص می
کرس و ون   (.2006لیوون، )کرس و ون شود. دوربین مشخص می

بر نمای طبیعی، « رنگ»بر این باورند که تاثیر (1996) لیوون
 انکارناپذیراست.

وجهی هستند و فقط از تصویر برخی متون تکمعنای ترکیبی: 
اند ولی برخی دیگر به عنوان متون چندوجهی شامل تشکیل شده

و به  شناسی متعددی دارندکدهای نشانه ،متن و تصویر هستند
جویت و شوند. تنیده و پیوسته شناخته میعنوان یک متن درهم

کننده عناصر بازنمودی و ( معتقدند عامل یکپارچه2001) 9ایاما
« 10کل معنادار»تا یک  تعاملی، معانی متنی یا ترکیبی هستند

یند عمدتاً از طریق سه منبع اصلی ساختارهای ااین فرتشکیل دهند. 
و  ،«12بندیقاب» ،«11ارزش اطلاعات» شود:ترکیبی انجام می

به محل قرارگیری عناصر در  ارزش اطلاعات. «13برجستگی»
با توجه به چپ یا راست، مرکز  . به این معنی کهتصویر مربوط است

یا حاشیه، بالا یا پایین قرارگرفتن عناصر و ناحیه تصویر، ارزش 
عناصری که شود. برای نمونه، ها داده میاطلاعاتی خاصی به آن
عناصر معین و از پیش موجود و شناخته به در چپ قرار دارند، به مثا

شده و عناصری که در سمت راست قرار دارند، به عنوان عناصری 
بالا دلالت بر آرمانی بودن و واقعی  متن شوند. همچنین،نو ارائه می

با استفاده از عناصر موجود در یک  ،بندیقاب بودن اطلاعات دارد.
شود که حس محدودیت یا جدایی از سایر عناصر تصویر ایجاد می

بندی دیگر، ابزارهای قاب بیانکند. به تصویر را به بیننده القا می
توانند عناصر یک تصویر را به هم وصل کرده یا از هم جدا کنند. می

ها مشخص ی بین آناگر عناصر در تصویر جدا از هم باشند یا مرز
گویند؛ اما اگر این عناصر به می «بندی قویقاب»باشد، به آن 

بندی قاب»صورت متصل و مرتبط با هم نمایش داده شوند، به آن 
دهد که عناصر یک قاب یک تصویر، نشان میگویند. می« ضعیف

های متمایزی داشته باشند یا به صورت توانند هویتترکیب کی
وجود یا عدم وجود ابزارهای ی شوند. بدین معنا که وابسته بازنمای

ها را از بندی، عناصر یک تصویر را به هم متصل کرده یا آنقاب
توانایی بیننده در قضاوت و تعیین به  برجستگی کند.هم جدا می

روشی اشاره دارد که در آن کند. در واقع به وزن دیداری اشاره می
گیرند که نسبت به دیگر برخی عناصر بصری به نحوی قرار می

8. Transactional  

9. Oyama 

1 0. Meaningful whole  

1 1. Information value 

1 2. Framing  

1 3. Salience  
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برجستگی از طریق  .تر دیده شوندتر و جذابعناصر برجسته
 زمینه، تقابل رنگ و کدری یا درخشانی نشان دادهزمینه یا پسپیش
فرایند پیچیده، در میان عناصر  کبنابراین به صورت ی شود.می

است که مانند یک سرنخ، به بیننده  دیداری گوناگونی قرار گرفته
 دهد که کدام عنصر از باقی عناصر مهمتر است.نشان می

 

 پیشینه پژوهش

های گیری از فرانقشلیوون با بهرهدر این رویکرد، کرس و ون
 «1ی بصریدستور طراح»هلیدی، چارچوب تحلیلی جدیدی به نام 

اند. این چارچوب در دو اثر مهم، برای تحلیل تصاویر ایجاد کرده
کرس  "خواندن تصاویر"و ( 1999هاچ ) "شناسی اجتماعینشانه"

های عنوان پایه معرفی شده است. این آثار به( 1996لیوون )و ون
 شوند.شناسی اجتماعی در تحلیل تصاویر شناخته میاصلی نشانه

شناسی تصویری اجتماعی یک کتاب درسی نشانه( 2015تورز )
و  در نظام آموزشی کره جنوبی را با استفاده از چارچوب کرس

های او نشان تهمورد بررسی قرار داده است. یاف( 2006لیوون )ون
های تصویری و کلامی کتاب درسی با دهد که برخی پیاممی

 ن دریکدیگر در تعارض هستند و این تعارض، ایدئولوژی پنها
 سازد.تصاویر را آشکار می

 تحلیل»ای با عنوان ( در مقاله1401) و همکاران مومنی
شام با  های گفتمانی فیلم به وقتگفتمان انتقادی بازنمایی تقابل

بندی این و قطب های گفتمانی، باورهاتقابل« رویکرد ون لیوون
لیوون در ن فیلم سیاسی، نظامی و اجتماعی را با استفاده از نظریه و

 داد. شناسی اجتماعی مورد تحلیل و بررسی قرارنشانه
: تحلیل کلمه در قاب تصویر»( در مقاله 1402) و همکاران رویان

 1380های ههدنشانه معناشناختی نقش نوشتار ر نقاشی معاصر ایران )
انش های نوشتاری بر خوبه توصیف و تبیین نقش نشانه(« 1390و 

های های معاصر ایران پرداخت و نظاممتن تصویری در نقاشی
 رد.کرمزگانی را از درون قاب نقاشی به بیرون کشیده و تفسیر 

شناسی تصاویر نامه خود به نشانهدر پایان( 2012زاده )مصلح
کند که های درسی دوره راهنمایی پرداخته است. او بیان میکتاب
ل محتوای شناسی تصویر، رویکردی انتقادی است که با تحلینشانه

یابد، بدون ها دست میهای پنهان مفهومی در آنتصاویر، به لایه
شناختی تصاویر قضاوتی داشته باشد. اینکه به ارزش زیبایی

شناسی زاده در پژوهش خود، با استفاده از چارچوب نشانهمصلح
شناسی لیوون براساس زباناجتماعی تصویر که توسط کرس و ون

                                                           
1. The Grammar of Visual Design 

های درسی را شده است، تصاویر کتابگرای هلیدی ارائه نقش
تحلیل کرده است. او سه دسته معنا شامل معنای بازنمودی، معنای 
تعاملی و معنای ترکیبی را برای هر تصویر بررسی کرده و تصاویر 

ها تحلیل نموده ها را با محوریت بازنمایی جنسیت و اقلیتکتاب
ها ین کتاباند که در تصاویر اهای او نشان دادهاست. تحلیل

ها بین زنان ها و واکنشسوگیری جنسیتی وجود دارد و تقسیم کنش
و مردان، هم از نظر کمیت و هم از نظر تنوع، مشابه نیست و به 

های قالبی جنسیتی گرایش دارد. همچنین، در بازنمایی سمت نقش
 .دیگری غالب است حاشیه یا خود/ ها، گفتمان مرکز/اقلیت

پرسش  کردن این این مقاله با مطرح ( در1400رستمی و پلونده )
المللی قطر تأثیر که دیپلماسی ورزشی چگونه بر پرستیژ بین

. با استفاده از روش اندین موضوع پرداختهاگذارد، به بررسی می
ته از طریق شده که قطر توانس ای مطرحتحلیلی توصیفی، فرضیه

ویژه با کسب میزبانی جام جهانی فوتبال دیپلماسی ورزشی، به
ؤلفه ، نقش مهمی برای خود ایجاد کند. این نقش در چهار م2022

ای، شدن به یک بازیگر مهم منطقه مشخص شده است: تبدیل
هایی برای دیپلماسی عمومی و قدرت نرم، مشارکت ایجاد فرصت
ین لح و امنیت، و جذب افکار عمومی. در نهایت، ادر مسائل ص

 .المللی قطر شده استاقدامات منجر به افزایش پرستیژ و اعتبار بین
تغییرات در توسعه انسانی »( در مقاله 1401احمدی و همکاران )

های جهانی فوتبال مردان و جام و موفقیت در فوتبال، مورد مطالعه:
استفاده از جایگاه نهایی کشورها  با« 2019تا  2010زنان در دوره 

ه عنوان معیار موفقیت در های جهانی فوتبال مردان و زنان بدر جام
فوتبال، به بررسی ارتباط بین شاخص توسعه انسانی و موفقیت در 

ها: این پژوهش کمیّ و کلان، این ورزش پرداخته است. روش و داده
، 2019ل زنان )های جهانی فوتباها در جامرابطه بین رتبه تیم

و رتبه توسعه انسانی ( 2010، 2014، 2018و مردان )( 2011، 2015
ها را با استفاده از تحلیل رگرسیون خطی کشورها در این سال

های جهانی ها: نتایج نشان دادند که در جامبررسی کرده است. یافته
فوتبال مردان، ارتباط معناداری بین شاخص توسعه انسانی و 

های جهانی فوتبال زنان، فوتبال وجود ندارد، اما در جامموفقیت در 
گیری: این پژوهش به وضوح نشان این ارتباط معنادار است. نتیجه

به بعد، شاخص توسعه انسانی باعث  2015دهد که از سال می
حال، های جهانی شده است. با اینموفقیت در فوتبال زنان در جام

که در پایان مطالعه به آنها اشاره  در این زمینه ملاحظاتی وجود دارد
تواند تحت موفقیت در ورزش میاین پژوهش نشان داد شده است. 
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تأثیر عوامل اقتصادی و اجتماعی متنوعی در سطح کلان باشد. 
های جهانی زنان رابطه ها در جامشاخص توسعه انسانی با رتبه تیم

ردان، حداقل های جهانی ممعناداری دارد، اما این امر در مورد جام
 .کنددر دوره مورد مطالعه، صدق نمی

شناسانه خوانش نشانه»( در مقاله 1400شکری و همکاران )
 «تارگرارولان بارت از متن به عکس: خوانشی ساختارگرا تا پساساخ

شناسی های نشانه: نخست، ویژگیندابه بررسی چندین سوال پرداخته
تحولاتی در خوانش بارت در متن و عکس چیست؟ دوم، چه 

افتد؟ شناسانه بارت از ساختارگرایی به پساساختارگرایی اتفاق مینشانه
شناسی بارت در عکس مطرح و در نهایت، چگونه مفاهیم نشانه

اطلاعات از منابع  وتحلیلی بوده -شود؟ روش پژوهش، توصیفیمی
شناسی در تحلیل ای گردآوری شده است. ابزارهای نشانهکتابخانه

ر دون به طور خلاصه توضیح داده شده و نقش و اهمیت آنها مت
هش تحلیل و خوانش عکس تشریح شده است. نتیجه اساسی این پژو

دهد که در تحول پساساختارگرایی بارت، عکس همانند نشان می
دهد که همچون یک متن، به بیننده یا خواننده این امکان را می

 .فزایدهنرمند خلاق، به گستره معنایی اثر بی

، «تبلیغات شناسی ونشانه»( در پژوهشی با عنوان 1385معین )
ها از شناسی آنبا انتخاب تعدادی گفتمان تبلیغاتی به نقد نشانه

سیر »گیری از نظریه هگرمس و با بهر 1دیدگاه آلژیرداس ژولین
های تبلیغاتی، پرداخت و به این نتیجه رسید که آگهی« زایش معنا

شناسی به های نشانهمناسبی برای تجزیه و تحلیلفضای گفتمانی 
 آیند.حساب می

عتقد م« هنر و تبلیغات»(، در تحقیقی با عنوان 1386شهابی )
ر مطلوب در است تبلیغ استفاده از وسایل ارتباطی برای ایجاد و تأثی

شناسی، هایی مشخص با استفاده از روش و علوم جامعهجهت هدف
 ست.شناسی و بازرگانی اروان

 نهشانتجزیه و تحلیل »(، در کتابی با عنوان 1389شعیری )
معناشناسی به طرح چارچوب کلی نشانه« معناشناسی گفتمان

ا بیان یندهای معناساز راهای اصلی گفتمانی و فرپرداخته و نظام
 نموده است.

شناسی نشانه»(، در پژوهشی با عنوان 1391زنبوری صیقلانی )
های ای تجاری و تصاویر شخصیتهتصاویر ورزشی: آگهی

شناسی در و با هدف بررسی چگونگی کاربرد نظریه نشانه« ورزشی
های تبلیغاتی به بررسی وجود دو ویژگی زیبایی و قدرت تحلیل پیام

در بدن ورزشکاران پرداخته است. نتیجه تحقیق نشان داد که تصویر 

                                                           
1. Algirdas Julien Greimas 

 قدرت در ذهن مخاطب به معنای زورمندی است ولی قدرت در
مورد هر ورزشکار با توجه به تکنیک برجسته وی در رشته 

 شود.اش تعریف میورزشی
شناسی نشانه»(، در پژوهشی با عنوان 1392سرابی و البرزی )

با استفاده از شیوه « های بازرگانیهای ورزشی در آگهیستاره
ها از قبیل شناسی ویلیامسون کارکردهای مختلف این آگهینشانه

جد پیوندی عینی، تابعیت واقعیت از کالا، موهم تمایزگذاری،
 .ودنداحساس بودن کالا و جایگزینی احساس با کالا را بررسی نم

ات شناسی و تحقیقنشانه»(، در پژوهشی با عنوان 2015ی )ل
 ا ارائه یکب« شناختیارتباطات ورزشی: ملاحظات نظری و روش

ت عات ارتباطاشناسی در مطالشناختی به کاربرد نشانهمدل روش
تواند شناسی میگیری نموده است که نشانهورزشی پرداخته و نتیجه

 و یک ابزار پژوهشی در تحلیلصورت محدودیتی به  هییچبدون 
 .دیند تولید معنا در ارتباطات ورزشی استفاده شوافر توصیف

ورزشی  تبلیغات»(، در تحقیقی با عنوان 2017بالچی و اوگزن )
 و تحلیل به بررسی« شناختیگویند؟ تحلیل نشانهبه ما چه می

و به این  اندپرداخته شناسی تبلیغات بازرگانی در تلویزیوننشانه
نبه برای اند که استفاده از تصاویر ورزشی منافع دوجانتیجه رسیده

یش مدیران ورزشی و فعالان بازار در جهت تقویت ورزش و افزا
 .فروش کالا در جامعه دارد

 

 شناسیروش
جامعه روش پژوهش حاضر، از نوع کیفی و تحلیل محتوا است. 

دست آمده از از میان تصاویر تبلیغاتی بسیار زیاد بهآماری پژوهش، 
گیری هدفمند انتخاب شد. ، به شیوه نمونهقطر 2022جام جهانی 

ها براساس اهداف پژوهش انجام شد. از میان تصاویر، انتخاب نمونه
شناسی اجتماعی ساس نظریه نشانهاشدند و برتصویر برگزیده  8

 ند.دش( به صورت کیفی تجزیه و تحلیل 2006کرس و ون لیوون )
 

 هایافته
 2022نی در پژوهش حاضر، از میان انبوه تصاویر تبلیغاتی جام جها

 تصویر به صورت هدفمند جهت تحلیل و نمایان ساختن 8قطر، 
( انتخاب 2006ها براساس دستور دیداری کرس و ون لیوون )نشانه
 اند.شده
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 تحلیل و نقد نشانه شناسی .1تصویر 
 

 
 

تلفیقی از به عنوان یک متن چندوجهی،  1تصویر شماره 
 ترکیبیعنای و از طریق م گیردنمادهای تصویری و متنی را دربر می

 رسد.میبه یک کل معنادار 
  ،طرح شامل به عنوان لوگوی جام جهانی قطر، تصویر
های است، پارچه سفید دارای طرح ریز گلو فرهنگ قطری  سنت

، دارای ویژگی قرمزرنگ به عنوان پارچه سنتی اعراب قطری
یان و از طریق طرح و رنگ، نظام عاطفی را نما است« برجستگی»

و جهت  چرخش، انحنا بعدی و دارای پیچش، سازد. تصویر، سهمی
رود و خروج است، بالا به پایین، پایین به بالا و نیز دارای مسیر و

است. چرخش، به عنوان گفتمانی ارجاعی به سنت و مذهب، 
باهت نماد با شباشد.  تواند اشاره به چرخش دور خانه کعبه داشتهمی

رنیته با کاپ جام جهانی، دارای طرح سنتی قطری تلاقی سنت و مد
 دهد.را نشان می

  ،دو فونت متفاوت است. خط اول دارای فونت شاملمتن 
دهد طور که نشان میهمان ،است فیفا انگلیسیرسمی  جهانی و

جهانی بوده و متعلق همه کشورهاست. خط  ،«جام جهانی فیفا»
و اعراب  کاملا بومی شده و مرتبط با فرهنگ کشور قطر ،دوم تصویر
الخط عربی را رسم کشش خط انگلیسی حالتاست.  نوشته شده

دادن اثر  قرار یدهندهنشان« 2022»در « 0»عدد دهد. نشان می
ندسی در های فرهنگ عربی و علاقه به اشکال هو یکی از مولفه

های متن دارای مولفهکردن فرهنگی عدد است.  عدد و در واقع بومی
است، محل قرارگیری در پایین نماد و سنت قطر « ارزش اطلاعات»

« بندیقاب»و متن دارای  دهنده تثبیت آن است. تصویرو نشان
عربی قطر در  سنت وهستند، بدین شکل که عناصر فرهنگی 

                                                           
1. Mascot 

الخط عربی به انگلیسی، با های رسمویژگیتصویر، از طریق ورود 
 و نیز از طریق فونت قرمزرنگ برگرفته شده از رنگ نماد، متن

متن، هماهنگ با اند. متصل شده هماند و به وابستگی پیدا کرده
زمینه سفید، نماد سفید با طرح قرمز، و خط به رنگ نماد، پس تصویر

ترکیبی را تداعی است و معنای « برجستگی»قرمز، دارای ویژگی 
 کند.می

 
 تحلیل و نقد نشانه شناسی .2تصویر 

 

 
 

زمینه )هماهنگ با رنگ پس 1های تصویر ، مولفه2در تصویر 
 1مسکاتو  کاپ جام جهانیعلاوه ه طرح گل( ب برجستگیو دارای 

یا نماد،  سکاتم شود.می دیده به عنوان نماد فرهنگی قطر
جان، تخیلی  تواند جاندار یا بیمیکاراکتری طراحی شده است که 

توان به عنوان شخص، حیوان یا شیء یا واقعی باشد. مسکات را می
دادن گروهی با هویت  شانسی، نشانتعریف کرد که برای خوش

شود. مسکات که برگرفته از مشترک یا نماد یک برند استفاده می
طلسم معنای مهره شانس یا است، به »Mascotte «لغت فرانسوی

شانسی بود، اطلاق است و در گذشته به هر چیزی که سمبل خوش
« العاده ماهربازیکن فوق»به معنای « لعیب»مسکات قطر،  .شدمی

شده شبیه عقاب، مفهوم گفتمان  لعیب به شکل دو بال باز. نام دارد
، آسمان حال اشاره به مفاهیم پرندهدهد. در عینقدرت را نشان می

زیست دارد. لعیب با چشم و چهره خندان، نظام عاطفی و  و بوم
رنگ سفید لعیب به شکل دستار دهد. صمیمیت را نیز نشان می

عربی، نمایانگر پاکی و معصومیت، دین و زلالیت است و حرکت 
شده در طول زمان را نشان  های ذکرچرخشی و دوار آن حفظ ویژگی

توپ است که معنای  ،دهد. رابط بین لعیب و نماد جام جهانیمی
است و عناصر موجود در تصویر را به هم پیوند  ای ایجاد کردهرابطه
دهد قطر از طریق مولفه فوتبال با جهان توپ نشان میاست.  داده

مولفه  ،( رنگ2006به عقیده کرس و ون لیوون )است.  متصل شده
باشد و در این تصویر غیر از رنگ موثری در درک دیداری می
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های مشترک سیاه، سفید و قرمز استفاده شده زمینه، از رنگپس
را نشان « برجستگی»است که طرح قرمزرنگ روی دستار، ویژگی 

لعیب با توپ، تماس چشمی برقرار کرده است. تماس چشم  دهد.می
تداعی بازنمودی غیر انتقالی معنای نگاهش به توپ جهت لعیب و 

تصویر، تعامل  بین عناصر، زاویه دید لعیب و فاصله کندمی
 د.ندهرا جهت ایجاد معنای تعاملی نشان میها کنندهمشارکت

 

 شناسیتحلیل و نقد نشانه .3تصویر 
 

 
 

کننده وجود دارند که تماس ی مشارکتددر این تصویر تعداد زیا
در نظام گفتمانی کنشی گرد ها مشخص نیست اما همه آن چشمی

اند که حول محور نماد به وجود آورده ای راهم آمده و تصویر دایره
نشان بخشیدن به آن را  گفتمان قدرت و مشروعیت ،جام جهانی

. رنگ طلایی و کنندرا تداعی می« معنای بازنمودی روایی»داده و 
، مولفه هاناشی از نظام عاطفی آنکننده مورد علاقه اعراب خیره

های ترکیب رنگسازد. را در تصویر به خوبی نمایان می« یگبرجست»
گان دکنندر مرکز تصویر، جهت مشارکت نماد هیجان و انرژی گرم

به عنوان  «بندیقاب»جهانی قطر و وجود م به سمت نماد جا
، هویت مشترکی برای کننده مرکز تصویر و اطرافجداکننده مشارکت
نشان کننده فعال به عنوان مشارکت تصویر مرکز عناصر موجود در

کنندگان نیز به دلیل داشتن هویت ورزشی دیگر مشارکت دهد.می
مشترک و داشتن حضور فیزیکی در ورزشگاه در داخل تصویر، 

 شوند.کننده منفعل محسوب میمشارکت
 

 شناسیتحلیل و نقد نشانه. 4 رتصوی
 

 

 الگوی ودر نظام کنشی دارای معنای بازنمودی  4در تصویر شماره 
« تماس»کنشگران دو به دو نسبت به کنشگر مقابل خود،  روایتی،

بنابراین کنشگران، فعال اند. چشمی دارای جهت و زاویه دید برقرار کرده
کند. کنش فرایند روایی ارجاعی را تداعی می زمانو واکنش هم بوده

تماس چشمی، » .پذیردصورت می «کاپ» و رقابت حول محور قدرت
کنندگان، معنای تعاملی را بین مشارکت« یدفاصله اجتماعی و زاویه د
کند و وابستگی و اتصال بین عناصر را نمایان عناصر تصویر روایت می

کاپ جام جهانی به رنگ طلایی در تصویر دارای ویژگی سازد. می
 ناشی از قرار گرفتن در مرکز است.« برجستگی و ارزش اطلاعات»

 
 شناسیتحلیل و نقد نشانه .5تصویر 

 

 
 

کننده است دارای شامل تعدادی مشارکت 5تصویر شماره 
های داخل تصویر، معنای بازنمودی و نظام کنشی غیرارجاعی. سوژه

کنند و تنها برخی از آنها با بیننده تماس چشمی به یکدیگر نگاه نمی
اند و گفتمان عاطفی ناشی از برنده شدن و قدرت را برقرار کرده

کاپ در دست بازیکن مهمتر دارای  .کنندبرای بیننده روایت می
در « ارزش اطلاعاتبرجستگی و»لباسی با رنگ متمایز مشکی 

ترسیم یک جهان در یک جام دهنده کند و نشانمرکز را روایت می
 است. قدرتمند به عنوان معنای بازنمودی مفهومی

 
 شناسیتحلیل و نقد نشانه .6تصویر 
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  گفتمان دووجهی دارای به عنوان یک  6در تصویر شماره
شامل تصویر، متن و لوگو در تلاشند تا به  معنای ترکیبی، عناصر

کنندگان شامل اشیاء و لعیب دارای مشارکتیک کل معنادار برسند. 
نظام گفتمانی صمیمیت، توپ فوتبال دارای نماد جام جهانی و 

 کورن و مرغ سوخاری بالوگوی ورزشی و رنگ، نوشیدنی، پاپ
کشیدن الگوی فرایند  تصویر ار زیاد به جام، قصد بهشباهت بسی

مانند  عنابیتصویر دارای رنگ مفهومی در معنای بازنمودی را دارند. 
را روی پرچم قطر  رنگ پرچم قطر است که ترکیب همه عناصر

 کند.دارای هویت مشترک تداعی می
 ،در کنار هم  منحنیخط  3به صورت  لوگوی شبکه سه

در سمت راست و بالای تصویر، دارای هویت بصری این شبکه و 
. به لحاظ موقعیت قرارگیری استبینندگان آن، حول محور فوتبال 

. به لحاظ معنای است« ارزش اطلاعات» یدر تصویر، دارا
 ، پیشرفت وبازنمودی، خطوط منحنی نشانگر حرکت، دینامیک

ایی و فعالیت شبکه را نشان جریان هستند که به طور ضمنی پوی
تلاش  پویایی، تعادل وها به، در برخی از فرهنگ 3داده و عدد 

 اشاره دارد.

  لوگویTW زمینه در پشت متن قرار که همرنگ پس
این حروف به طور مستقیم به عنوان مخفف نام شرکت گرفته است، 

تنهایی یا سازمان مرتبط با تبلیغات جام جهانی اشاره دارد. حروف به 
توانند نمایانگر نام تجاری و هویت سازمان باشند. اگر لوگو شامل می

های خاص باشد، هر یک از خطوط منحنی، اشکال هندسی یا طرح
تواند نمادین باشد. به عنوان مثال، خطوط منحنی این عناصر می

ممکن است نمایانگر و حرکت باشند، که به خصوص در بستر 
لوگو شامل عناصر یا  ی قدرتمند دارد.جهانی و ورزش مفهومجام

که به فرهنگ و جغرافیای قطر اشاره دارند، مانند  استهایی رنگ
های پرچم قطر )عنابی و سفید( یا اشکالی که معماری و هنر رنگ

نوشتن با حروف بزرگ میزان اهمیت آن  کنند.اسلامی را تداعی می
را شامل عناصر فرهنگی قطر  TW لوگوی دهد.را نشان می
به بستر جغرافیایی و فرهنگی  کنندگانکند تا مشارکتبازنمایی می

 د.ند و هویت محلی را تقویت کننمیزبان احترام بگذار

 تر در اولین تصویر بخشی از متن سمت چپ عکس، پیش
 مورد بررسی قرار گرفت اما متن زبان فارسی نیز مورد بحث است.

قطر در ایران است و  2022بلیغاتی جام جهانی این تصویر، آگهی ت
یک به دمتن انگلیسی با فونت رسمی فیفا و فونت نزبالای 

الخط عربی؛ از فونت فارسی نیز به نوان نمادی در داخل ایران رسم
 است تا در مجموع، همه عناصر به یک معنای ترکیبیاستفاده شده

 یا کل معنادار برسند.

 شناسینشانهتحلیل و نقد  .7تصویر 
 

 
 

کننده اساس معنای ترکیبی، عنصر مشارکت، بر7در تصویر شماره 
دارد، نشان از عنصر معین و از  )بکهام( که در سمت چپ تصویر قرار

شود پیش موجود است اما در سمت راست تصویر عناصر نو ارائه می
دهنده این است که آینده فوتبال و توان گفت تصویر نشانکه می

ی دهندهتصویر نشان اینها خواهد بود. جهانی از آن قطری جامکاپ 
است. دیوید بکهام به عنوان  نیز تعامل بین فرهنگ غربی و شرقی

شدن ورزش فوتبال شناخته  نمادی از فرهنگ غربی و جهانی
که جام جهانی که در کشور قطر برگزار شده است،  حالی شود، درمی

رهای خاورمیانه در دنیای مدرن ی اهمیت و قدرت کشودهندهنشان
ای خندان و به دوربین نگاه و حالت چهره دیوید بکهام با چهرهاست. 

تماس » کند که حاکی از اعتماد به نفس و آرامش استنگاه می
این نگاه مستقیم به دوربین نوعی دعوت به تعامل با . «چشمی

فاصله نزدیک دیوید بکهام به  «فاصله اجتماعی»بیننده است. 
پذیری او به بینندگان ی نزدیکی و دسترسیدهندهدوربین نشان

ی دهندهزمینه نشاناست، در حالی که فاصله بیشتر افراد در پس
 یک فضای اجتماعی متفاوت و شاید کمی دورتر است.

ی تعامل و تقابل بین دو دهندهدر مجموع، این تصویر نشان
شده که توسط  است؛ یک فرهنگ جهانی« تعاملیمعنای »فرهنگ 

شود و فرهنگ سنتی قطر که میزبان جام دیوید بکهام نمایندگی می
ی تاثیرات جهانی شدن دهندهجهانی فوتبال است. این ترکیب نشان

 .و اهمیت رویدادهای ورزشی در تقویت ارتباطات فرهنگی است
 

 شناسیتحلیل و نقد نشانه .8تصویر 
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مای بالا تصویر استادیوم مدرن و عظیم را از ن ،8شماره تصویر 
نگرانه استادیوم هفرد و آیند به دهد. طراحی منحصرنشان می

ها و منابع خود در دادن توانایی ی تمایل قطر به نشاندهندهبازتاب
سطح جهانی است. طراحی استادیوم که شبیه به یک صدف یا 

ارتباط با فرهنگ و تاریخ  ، نمادی ازهای معماری عربی استطرح
 است. محلی قطر است. این طراحی نمایانگر تلفیق مدرنیته و سنت

ه خوبی از بالا، مقیاس بزرگ و عظیم استادیوم را ب «زاویه دید»
 ین پروژه استی بزرگی و اهمیت ادهندهدهد و نشاننمایش می

 وت . این نوع نمایش قدردهدکه معنای تعاملی را نشان می
المللی را برجسته این ساختار در فضای شهری و بین گذاریتأثیر
آن از نمای  دور از استادیوم و نمایش« اجتماعی فاصله»کند. می

طور کامل از بزرگی و پیچیدگی  دهد تا بهبالا، به بیننده امکان می
ت به طراحی آن آگاه شود. این فاصله نوعی احترام و تحسین نسب

کز تصویر قرار استادیوم در مر .کندمی ءقاساختار و اهمیت آن را ال
ی دهندهها به آن معطوف است. این ترکیب نشاندارد و تمامی توجه

ای که معن قطر است 2022اهمیت مرکزی استادیوم در جام جهانی 
رد استادیوم با تقارن و طراحی منحصر به فدهد. ترکیبی را نشان می

ی دقت و هنر در طراحی است. دهندهخطوط منحنی و پیچیده نشان
صری این تقارن و استفاده از خطوط نرم به آرامش و هماهنگی ب

ی تلاش دهندهکند. در مجموع، این تصویر نشانتصویر کمک می
ای معماری و ههای خود در زمینهقطر برای نمایش قدرت و توانایی

المللی است. طراحی منحصر به فرد مدیریت رویدادهای بزرگ بین
های فرهنگی قطر است که استادیوم، تلفیقی از مدرنیته و سنت

ی هویت ملی و تمایل به مشارکت در جامعه جهانی است. دهندهنشان
قطر  2022جام جهانی  عظمت واین تصویر به خوبی نمایانگر اهمیت 

 .وم به عنوان نماد این رویداد استو نقش استادی

 

 گیریث و نتیجهحب

تصاویر تبلیغاتی جام جهانی  میانتصویر از  8 در پژوهش حاضر
اند و در حوزه هدفمند انتخاب شده صورتقطر، به  2022
اجتماعی براساس نظریه دستور بصری )کرس و ون شناسی نشانه

کیفی و تحلیل  ( مورد بررسی قرار گرفتند و به صورت2006لیوون، 
تجزیه با در نظر گرفتن معانی بازنمودی، تعاملی و ترکیبی ، وامحت

 و تحلیل شدند.

که این تصاویر نه تنها نمایانگر تلاش قطر ها نشان دادند یافته
برای حفظ و ترویج هویت فرهنگی و ملی خود هستند، بلکه نیز از 

های زیرساختی این کشور شاهکارهایی قدرت اقتصادی و توانایی
به عنوان نمادهایی از  مدرن وهای عظیم دهند. استادیومارائه می

المللی درخشان بین توانایی قطر در مدیریت و میزبانی رویدادهای
های برجسته جهانی کنند. علاوه بر این، حضور شخصیتایفا می

ی توانایی قطر در جلب توجه و دهندهمانند دیوید بکهام نشان
به  "لعیب"برقراری تعاملات فعال با جهان است. در ادامه، مسکات 

عنوان نمادی از هویت فرهنگی و ملی قطر، نقش مهمی در ایجاد 
رتباطی فرهنگی با جامعه جهانی دارند. طراحی این های اپل

گرفته از پوشش سنتی عربی است، به قطر امکان  مسکات که الهام
دهد تا به بهترین شکل ممکن فرهنگ بومی خود را به نمایش می

المللی برقرار کند. تری با مخاطبان بینعمیق ارتباطات وبگذارد 
داشتنی و جذاب، دوستبه عنوان نمادی  "لعیب"همچنین، معرفی 

ی استفاده قطر از قدرت نرم و دیپلماسی فرهنگی به دهندهنشان
المللی است. در نهایت، منظور بهبود تصویر خود در سطح بین

، به قطر امکان "لعیب"گیری از نمادهای فرهنگی مانند بهره
های قوی و مثبتی از تعاملات فرهنگی، قدرت نرم و دهد تا پیاممی

های خود را به جهانیان منتقل کند و تصویر مثبت خود را در توانایی
 .میان مردمان جهان بهبود بخشد
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