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  مقدمه
كننــدگان  الملــل، مصــرف بــا رشــد روزافــزون تجــارت بــين

ــرض     ــوجهي در مع ــل ت ــكل قاب ــه ش ــف ب ــورهاي مختل كش
محققان رفتار  ةاين امر علاق. گيرند كالاهاي خارجي قرارمي

كننـدگان   هـاي مصـرف   به بررسي گـرايش  را كننده مصرف
. است افزايش دادهيك كشور يا منطقه به كالاهاي خارجي 

هــاي مثبــت يــا منفــي ممكــن اســت از عوامــل  ايــن گــرايش
خـود محصـولات    ةشد بسياري مانند هزينه يا كيفيت ادراك

. كننـدگان ناشـي شـود    هاي مصـرف  يا عوامل متأثر از ارزش
انجام گرفتـه اسـت   هاي بسياري درجهت اين موضوع  تلاش
ها  رفتار خريد آن كنندگان بر هاي مصرف گونه ارزشكه چ

اهميت ايـن موضـوع    ةدهند گذارد و اين خود نشان تأثير مي
  ).1388زاده،  حقيقي و حسين(است جهاني  ةدر عرص

ــين  در ســال المللــي از  هــاي اخيــر افــزايش تجــارت ب
لـي از سـوي ديگـر،    لالم هـاي بـين   سو و حضور شركت يك

كشورهاي مختلـف در   محصولاتتر  گسترده منجر به ظهور
 Khan and( بســياري از بازارهــاي جهــاني شــده اســت 

Bamber, 2008 .(  ــوان ــدگي، ت ــالاتر زن ــتانداردهاي ب اس
ــد، توســع  ــزون ارتباطــات در سراســر   ةبيشــتر در خري روزاف

شدن بازارها كمك بـه ايـن واقعيـت     همچنين جهاني ،جهان
سـاير كشـورها و    ةامروزه خيلي بيشـتر دربـار   است كه مردم

 d'Astous and( داننـد  هـا مـي   توليدات و محصـولات آن 

Boujbel, 2007 .(حــال  كننــدگان در مصــرف ،در نتيجــه
ــه آگــاهي بيشــتر از محصــولات و خــدمات   ــافتن ب دســت ي

 ).Wong et al., 2008( ندا موجود در سراسر جهان

حـال   سـوم، جهـان در   ةبا شـروع هـزار   اين، با وجود
و  1گرايـي  ملـي : اسـت گيري دو جريان متضـاد   اوج ةمشاهد
اين در حالي است كـه بـه   ). 1386زاده، حسين( 2شدن جهاني

                                                      
1. nationalism 
2. globalization 

رســد در عصــر شــدت گــرفتن هوشــياري جهــاني،  نظــر مــي
شــود، امــا  گرايـي احســاس نمــي  لزومـي بــه صــحبت از ملــي 

گرايي در كشورهاي مختلف در حـال افـزايش اسـت و     ملي
شـدن بـا آن    جهـاني  هـايي اسـت كـه    در واقع يكي از چالش

در واكنش  ،به عبارت ديگر). Smith, 1995( مواجه است
هـا در   ناامني ناشي از جهاني شدن، علاقه به ملـت  به احساس

حال افزايش است و اين توضـيحي در بيـان علـت شكسـت     
اسـت  گرايي، در بعد اقتصـادي   شدن در تضعيف ملي جهاني

)Nayar, 1997.(  
ــي ــي مل ــيپرا  مصــرف در گراي ــارما و ش  )1987( ش
 .معرفي كردنـد  شده بندي طبقه گرايي ملي از اي زيرمجموعه

 از رســـمي تعريفـــي )1906(ســـامنر  بـــار، نخســـتين بـــراي
 بـه  خـاص  نگرشـي «: بيـان كـرد   زيـر  شـرح  به را گرايي ملي

ة هم ـ محـور  را خـويش  گـروه  فـرد  كـه  اي گونـه  بـه  ها پديده
 آن بـه  توجـه  بـا  را ديگـر  هاي پديدهبداند و تمامي  ها پديده
نيـز بعـد    3گرايـي اقتصـادي   ملـي » .دهـد  ارجـاع  و بندي رتبه

 وكارهـاي خـارجي   گرايـي و بـر ضـد كسـب     اقتصادي ملـي 
 گرايي ملي از اقتصادي شكلي مصرف، در گرايي ملي. است
 در يا مناسب مورد در را كنندگان مصرف باورهاي كه است

ــي حقيقــت ــودن اخلاق ــد ب ــاي خري  شــكل خــارجي كالاه
ترجيح محصولات داخلي يا نظر منفي نسبت  ةپديد .دهد مي

گرايـي در اقتصـاد،    به كالاهاي خارجي، تحت عناوين ملـي 
گرايـي   تعصب فرهنگي در برابر كالاهـاي خـارجي يـا ملـي    

  ).Shimp and Sharma, 1987( شود مصرفي مطرح مي
هويت هر فرد، مليـت   ةدهند ترين عوامل شكل از مهم

كننـدگان   بعضي مصرفشواهدي وجود دارد كه . استوي 
دليل حس علاقه  هب) ويژه در كشورهاي بيشتر توسعه يافته هب(

ــد      ــت ادراك ش ــل كيفي ــه دلي ــا ب ــيهن ي ــه م ــاداري ب  ةو وف
دهنـد محصـولات سـاخت     محصولات داخلي، تـرجيح مـي  

                                                      
3. economic nationalism 
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  ). 1386زاده، حسين( ندكنكشور خود را خريداري 
گرايـي مصـرفي بـر نگـرش و رفتـار خريـد        تأثير ملي

. اسـت  شـده دگان در مطالعـات زيـادي بررسـي    كنن مصرف
كنندگان نسبت  گرايي بر ادراك مصرف ثير مليأت ،همچنين

 بـوده به كالاهاي خارجي مـورد توجـه بسـياري از محققـان     
 ،در كنـــار آن). Huddleston et al., 2001(اســـت 
كه بـه   اند پرداخته اي از تحقيقات به بررسي عواملي مجموعه

بـه محصـولات خـارجي تـأثير      طور منفي بر نگـرش نسـبت  
ــدرت  ــذارترين و پرق ــد و تأثيرگ ــل را   دارن ــن عوام ــرين اي ت

  ).Piron, 2002( دانند كننده مي گرايي مصرف ملي
گرايي مصـرفي بـه سـطح اقتصـادي كشـور       تأثير ملي

و چـن   وانـگ  ةطبـق مطالع ـ . كننده نيز بسـتگي دارد  مصرف
كننــدگان در كشــورهاي پيشــرفته از نظــر  مصــرف ،)2004(

اقتصــادي، از خريــد كالاهــاي داخلــي نســبت بــه كالاهــاي  
ايـن موضـوع در   . كنند مي خارجي احساس رضايت بيشتري

بـرعكس اسـت، بـه     مورد كشورهاي در حال توسـعه كـاملاً  
 توسـعه،  كننـدگان كشـورهاي در حـال    اي كه مصـرف  گونه

بــه ويــژه محصــولات ســاخت     ي را،محصــولات خــارج 
محصــولات داخلــي   ازيافتــه را برتــر   كشــورهاي توســعه 

 مصـرفي از  گرايي ملي .)Wang et al., 2004( پندارند مي
 ,Klein( مـداري مشـتق شـده اسـت     تـر قـوم   مفهوم عمومي

گرايي مصـرفي همـان فـرم و شـكل اقتصـادي       ملي .)2002
با حيطه و قلمرو  يمداري است كه مفهوم منحصر به فرد قوم

 در چـارچوب كننـده   رفتـار مصـرف   ةمشخص بـراي مطالع ـ 
ايـن دو مفهـوم در يـك     رو، از اين. رود بازاريابي به كار مي

  ).Shimp and Sharma, 1987( شوند ميراستا استفاده 
ــه در  ــات اولي ــورهاي در تحقيق ــعه و   كش ــال توس ح

پيشــرفته انجــام گرفتــه اســت و بعضــي عــواملي كــه باعــث  
شـود   گرايـي مصـرفي مـي    كنندگان بـه ملـي   گرايش مصرف
اساس تحقيقـات شـارما    بر ،همين راستادر . اند شناسايي شده
گرايــي مصــرفي  ميــزان گــرايش ملــي، )1995(و همكــاران 

شـناختي   شـناختي و جمعيـت   روان -متأثر از عوامل اجتماعي

 متغيرهــاي نقــش مــورد در نظرهــايي اخــتلاف هنــوز .اســت
ــاعي ــناختي روان -اجتم ــه ش ــوان ب ــع عن ــكل منب ــري ش  گي

در  ،از ايـن ميـان   .دارد وجـود  كننـدگان  گرايي مصـرف  ملي
 فرهنگــي و تهديــد گرايــي، پــذيرش تجمــل تحقيــق حاضــر

ــادي ــه  ادراك اقتص ــده نمون ــذار  اي ش ــل اثرگ  در و از عوام
رنجبريــان و (مطــرح اســت گرايــي مصــرفي  ارتبــاط بــا ملــي

 Balabanis et al., 2001; Imbert et و 1388، زاده قلي

al., 2002.(  
گرايـي   ملـي و ارتباط آن با  1در مصرف گرايي تجمل

گرايـي در   تجمـل . ه اسـت شـد در تحقيقات زيادي بررسـي  
، 2تورسـتين وبلـن   رفـاهي  ةطبق ـ نظريةمصرف، اولين بار در 

ــايي  ــاددان آمريك ــرح  ،اقتص ــمط . )Shukla, 2008( دش
كننـدگان جهـت    مصرف به تمايل مصـرف  گرايي در تجمل

قيمـت   و گـران  ابراز توانايي خود در خريد كالاهاي لوكس
ــراي پرداخــت   اشــاره دار ــا توانايشــان ب ــدين وســيله ب ــا ب د ت

ــ قيمــت خصــوص بــراي محصــولات لــوكس،  ههــاي بــالا، ب
به عبارت ديگر، در فرايند . ديگران را تحت تأثير قرار دهند

هــاي  كننــدگان، انگيــزه خريــد بــراي ايــن گــروه از مصــرف
شـناختي   هاي اقتصادي و روان تر از مطلوبيت اجتماعي، قوي

رفاهي خاصـي محـدود    ةمصرفي به طبقگرايي  تجمل .است
 گرايي را تشـويق  با اين حال در جوامعي كه مادي .شود نمي
  .)Brehm, 1996(شود  بيشتر مشاهده مي كنند مي

گرايـي در مصـرف و    بين تجمل ةرسد رابط به نظر مي
آن  ةگرايي مصرفي بـا توجـه بـه كشـور و سـطح توسـع       ملي

يافتـه   توسعه به اين صورت كه در كشورهاي ،متفاوت است
مثبتي با هـم   ةگرايي رابط گرايي و ملي در بيشتر موارد تجمل

هـاي تجـاري    بـا نـام   بيشتردارند، چرا كه محصولات داخلي 
جايگــاه اجتمــاعي و تصــوير  و شــوند عرضــه مــي معــروف

ايـن در  . آوردنـد  كننده به همراه مـي  تري براي مصرف مثبت
حالي است كه در كشورهاي در حـال توسـعه، محصـولات    

                                                      
1. conspicuous consumption 
2. Thorstein Veblen 
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ــاً ــي عموم ــد نشــان واردات ــد  ةدهن  .موقعيــت اجتمــاعي برترن

گرايـي و   اي منفـي ميـان تجمـل    رابطـه  اينجاست كه احتمالاً
كننده ممكن اسـت در   گردد و مصرف گرايي برقرار مي ملي

ــرد    ــرار بگي ــن دو ارزش مصــرف ق ــين اي ــت تضــاد ب  موقعي
) 2004( وانـگ و چـن   ،درهمين راستا). 1386زاده،  حسين(

 در گرايـي  كـه تجمـل   نتيجـه رسـيدند   خود به اين در تحقيق
خريـد محصـولات    گرايـي مصـرفي بـر    مصرف از تأثير ملي

ــي ــي داخل ــد م ــاران   .كاه ــارك و همك ــو و  ،)2008(پ و چ
كنندگان در كشور  نيز نشان دادند مصرف) 2012(ن اهمكار

در حال توسعه، به نمـايش موقعيـت    يشوركره، به عنوان ك
اجتمــاعي بــالاتر خــود از طريــق مصــرف كالاهــاي لــوكس 

  .وارداتي تمايل دارند
ــي  ــذيرش فرهنگ ــرتبط و    1پ ــل م ــر عوام ــز از ديگ ني

گرايـي اسـت كـه آگـاهي، درك و      اثرگذار بر ملي احتمالاً
ا تعريف شـده اسـت و   ه آمادگي براي پذيرش ساير فرهنگ

فرهنگ، تمايل به تعامـل بـا مـردم سـاير      به ميزان آزادي در
ها و نيـز   ها و آشنايي با آداب و رسوم آن كشورها و فرهنگ

تجربه كـردن غـذا، لبـاس و كالاهـاي سـاخت آن كشـورها       
مطالعـات پيرامـون   ). Sharma et al., 1995( بستگي دارد
 رايي مصرفي، عمومـاً گ پذيرش فرهنگي و ملي ةبررسي رابط

 در ايـن ميـان شـيمپ و شـارما    . نتايجي مشـابه نداشـته اسـت   
گرايي  كنندگان و ملي بين پذيرش فرهنگي مصرف) 1987(

 ،در مقابــل .دســت آوردنــد  هاي منفــي بـ ـ مصــرفي رابطــه 
اي با تماس ه گروه به اين نتيجه رسيد كه) 1964(روزنبلات 

هــا، گــرايش زيــادي نيــز بــه  بيشــتر بــا مــردم ســاير فرهنــگ
 .اند نشان داده گرايي ملي

يكـي ديگـر از عوامـل     2تهديد اقتصادي ادراك شده
تهديدي است كه كـارگران صـنايع داخلـي     و مورد بررسي

هـا از كـاهش درآمـد،     و نگرانـي  قـرار دارنـد  در معرض آن 
ر اثر بازدست دادن شغل خود و يا نزديكان و ساير هموطنان 

                                                      
1. cultural openness 
2. perceived economic threat 

 شــود واردات و خريــد محصــولات وارداتــي را شــامل مــي 
گرايـي مصـرفي و    ملـي  ةدر مورد رابط). 1386زاده،  سينح(

بـه  ) 1995( تهديد اقتصادي ادراك شده، شارما و همكـاران 
اقتصـادي ادراك شـده    اين نتيجه رسيدند كـه متغيـر تهديـد   

 عـاملي گرايـي مصـرفي نيسـت، بلكـه      ملي ةكنند عامل تعيين
  .كند كننده عمل مي تعديل

كننـدگان   مصرف نگرشالمللي دربارة  در بازاريابي بين
هـا   گيري آن تصميم ةبه محصولات داخلي و خارجي و نحو

اولــين ديــدگاه،  .در مــورد خريــد، دو ديــدگاه وجــود دارد
كنـد   الگوي منطقي پـردازش اطلاعـات اسـت كـه بيـان مـي      

 يينـد اكنندگان محصول مورد نيـاز خـود را طـي فر    مصرف
انتخـاب  هاي شناختي، ارزيابي و  عقلايي و تحت تأثير مؤلفه

). Bettman,1978 و 1388، زاده حسينحقيقي و (كنند  مي
كـه   اسـت ديدگاه ديگر الگوي عاطفي پـردازش اطلاعـات   

كنندگان تحت تأثير عوامل عـاطفي   كنندة انتخاب مصرف بيان
در مورد انتخـاب بـين محصـولات داخلـي و خـارجي،      . است

عوامل شناختي شامل كيفيت، قيمت، دسترسي، خدمات پـس  
بـه محصـولات   وش و نظاير آن است كه سـبب گـرايش   از فر

ــي  ــي م ــود  داخل ــين(ش  Shimp and و 1386زاده،  حس

Sharma, 1987 .(     اما عـواملي ماننـد مخالفـت هنجـاري و
و  اخلاقي با خريد محصولات خارجي به دليل حـس علاقـه  

كـه ممكـن    اسـت دسته عوامل عـاطفي   ميهن، از وفاداري به
بـراي  . داخلي به خارجي شونداست باعث ترجيح محصولات 

كنندگان اعتقاد دارند خريـد محصـولات     مثال، بعضي مصرف
است و چـون   هاي شغلي شده فرصت شخارجي منجر به كاه

گـذارد، خـلاف حـس     ثير منفي بر اقتصاد ملي كشـور مـي  أت
  ).Shimp and Sharma, 1987(است پرستي  ميهن

ــه    ةرشــد و توســع ــوط ب ــر كشــوري مرب اقتصــادي ه
مصـرف   ةخـود بـه زنجيـر    ةش توليـد و آن نيـز بـه نوب ـ   افزاي

بازار مصرف هر كشوري نقـش   ،اين اساس بر. مربوط است
ــور    ــد آن كشـ ــاي توليـ ــؤثري در ارتقـ ــي و (دارد مـ حقيقـ

ــواع كالاهــاي  ،امــروزه). 1388، زاده حســين شــاهد ورود ان
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خــارجي بــه كشــورمان هســتيم و ايــن امــر حكايــت از ايــن  
ارجي و وارداتـي عرصـه را بـر    واقعيت دارد كه كالاهاي خ ـ

مطـرح   اي اين مسـئله . اند كالاهاي ساخت داخل تنگ كرده
ــين ــد المللــي و نشــان در ســطح ب ــين   ةدهن ــزايش رقابــت ب اف

در . اسـت محصولات داخلي و خارجي در بازارهاي جهاني 
تواننــد بــا آگــاهي از ميــزان  هــاي ايرانــي مــي نتيجــه شــركت

كنندگان، به توليد كالاهايي اقدام نمايند  گرايي مصرف ملي
. هـا وجـود دارد   گرايي مصرفي بيشتري نسبت بـه آن  مليكه 

پوشـاك و كفـش   (كالاهاي ورزشـي   ةاين موضوع در زمين
 بـا  زيـرا  ،يابـد  با اهميت بيشـتري نمـود مـي    احتمالاً )ورزشي

المللـي   بـين  ةهاي بازاريابي گسـترده و عرص ـ  توجه به فعاليت
  .استتر از ساير محصولات مطرح  پررنگ ،وسيع ورزشي
رغم تحقيقـات متعـدد در كشـورهاي مختلـف و      علي

گيري رفتـار   گرايي مصرفي در شكل پي بردن به اهميت ملي
كننده، همچنـين تحقيقـات مشـابه در داخـل كشـور       مصرف

در حـال توسـعه كـه در آن تأكيـد      يايران به عنوان كشـور 
د، تـاكنون تحقيـق   شو زيادي به مصرف كالاهاي داخلي مي

ــ ــابي كالاهــاي ورزشــي   ةمنســجمي در زمين پوشــاك (ارزي
گرايــي  داخلــي و خــارجي و تــأثير ملــي) وكفــش ورزشــي

با توجه به آنچه . كنندگان بر آن، انجام نگرفته است مصرف
ــا رابط ــ  ــر آن شــده ت ــه شــد، محقــق ب ــا  ملــي ةگفت گرايــي ب

گرايي، پذيرش فرهنگـي و تهديـد اقتصـادي ادراك     تجمل
كفــش و پوشــاك (را در ارزيــابي كالاهــاي ورزشــي شــده 

داخلي و خارجي در بين دانشجويان تربيـت بـدني   ) ورزشي
  . هاي منتخب شهر تهران و كرج بسنجد دانشگاه

  شناسي تحقيق روش
تحقيــق، از نــوع  ةحســب دســتاورد يــا نتيجــ ايــن تحقيــق بــر

كاربردي و بر حسب اهداف تحقيـق، از نـوع توصـيفي و از    
آمـاري   ةجامع ـ. استها، ميداني  روش گردآوري داده ةجنب

كارشناسـي   ةاين پـژوهش را دانشـجويان دختـر و پسـر دور    
 170(، شـهيد بهشـتي   )نفـر  300(تهران   تربيت بدني دانشگاه

در شهر تهران و دانشگاه خـوارزمي  ) نفر 240(و الزهرا ) نفر

دهنـد كـه در مجمـوع     در شهر كرج تشـكيل مـي  ) نفر 255(
بـا توجـه بـه تعـداد كـل       ،در تحقيـق حاضـر  . بودند نفر 965

و بـــا اســـتفاده از جـــدول كرجســـي و ) نفـــر 965(جامعـــه 
اي  طبقـه  -گيري تصـادفي  نفر به روش نمونه 278، 1مورگان

 111ها دختـر و   نفر از نمونه 167 ،از اين ميان. انتخاب شدند
  .نفر پسر بودند

 گرايـــي مصـــرفي از مقيـــاس بـــراي ســـنجش ملـــي
2CETSCALE  الؤس ـ 17، شـامل  )1987(شيمپ و شارما، 

ــت   ــده اس ــتفاده ش ــدا .اس ــيمپ، ابت ــعي) 1984( ش ــرد س  ك
 متغيرهـاي  از تعـدادي ة ارائ ـ طريـق  از را مصرفي گرايي ملي
 بـين  ويـژه  هاي تفاوت كند كه شناسايي و گيري اندازه معيار

 اين .شد محسوب مي گرا غيرملي و گرا ملي كنندگان مصرف
 معيارهـاي  هنجار،، باورها، عقايد سنجش شامل گيري اندازه
 ارزيـابي ة مطالع ـ بـراي  شخصـيتي  هاي ويژگي و خريد قصد
 سـال  چهـار . بود داخلي مقابل در خارجي محصولات خريد
 براي خاصي مقياس شد موفقشارما  همكاري با شيمپ، بعد

  .آورد وجود به مفهوم اين سنجش
 امتيازهـاي  اسـتاندارد،  مقيـاس  از اسـتفاده  صورت در

 تـوان  مـي  بنـدي  طبقـه  در .اسـت  119 و 17 بين آمده دست به
 در باشـد  )4 از بـالاتر  ميـانگين ( 68 از بـيش  كـه  را امتيازاتي
 مصـرفي  گرايـي  ملـي  گرايش داراي كنندگان مصرف گروه
ــاد ــازات و زي ــر امتي ــانگين( 68از  كمت ــر مي  در را )4 از كمت
 كـم  مصـرفي  گرايـي  ملـي  گرايش كنندگان با مصرف گروه
  .كرد بندي دسته

ــين راايـــن مقيـــاس  ــان)1386( زاده حسـ  و ، رنجبريـ
ــي ــتي ،)1388( زاده قل ــور ) 1389( و دهدش ــل كش  ،در داخ

ن در كشورهاي مختلف استفاده و تأييد اهمچنين ساير محقق
شـناختي مـؤثر بـر     -از آنجا كـه عوامـل اجتمـاعي   . اند كرده
گرايي، پذيرش فرهنگـي، تهديـد    گرايي همچون تجمل ملي

همچنين ارزيابي محصولات داخلـي   ،قتصادي ادراك شدها

                                                      
1. Krejcie & Morgan 

2. consumer ethnocentrism scale 
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و خارجي، براي هر كشـور بـه صـورت متناسـب بـا شـرايط       

بدين منظور با توجه بـه   ،شود فرهنگي آن كشور طراحي مي
ــنام  ــق حاضــر، از پرسش ــداف تحقي ــين ةاه ) 1386(زاده  حس

پايـايي  . گرايي استفاده شد جهت بررسي عوامل مؤثر بر ملي
بـه   841/0استفاده از آزمـون آلفـاي كرونبـاخ     اين آزمون با

ايــن . كردنــدنيــز اســاتيد تأييــد  را دســت آمــد و روايــي آن
 گرايـي مصـرفي   ملـي  ةبه طور كلـي، شـش حيط ـ   ،پرسشنامه

، )20تـا   18هـاي   گزينـه ( گرايي ، تجمل)17 تا 1هاي  گزينه(
تهديـد اقتصـادي    ،)24تـا   21هـاي   گزينـه ( پذيرش فرهنگي

 ، ارزيابي كالاهاي ايراني)26و  25هاي  گزينه( ادراك شده
ــه( ــاي  گزينـ ــارجي  ) 28 و 27هـ ــاي خـ ــابي كالاهـ و ارزيـ
ــا 28هــاي  گزينــه( اي ليكــرت  درجــه 7را در مقيــاس ) 33 ت

  .كند گيري مي اندازه
ها در دو سطح آمـار توصـيفي و    تجزيه و تحليل داده

در بخــــش آمــــار . اســــتنباطي صــــورت گرفتــــه اســــت
ــداكثر   ــانگين و انحــراف  توصــيفي،حداقل و ح ــرات، مي نم

ــار     ــت و در بخــش آم ــرار گرف ــتفاده ق ــورد اس ــتاندارد م اس
پـارامتري و طبيعـي    استنباطي پس از عدم تأييد شرايط آمـار 

 -هـا بـا اسـتفاده از آزمـون كولمـوگروف      بودن توزيـع داده 
روش ناپارامتري و آزمون همبستگي اسپيرمن  از اسميرنوف،
اي  و آزمون فريدمن و آزمون دوجملـه  ويتني -و آزمون من

ها نيز  سطح معناداري آزمون. استفاده شد SPSSافزار  در نرم
05/0P< در نظر گرفته شده است.  

  هاي تحقيق يافته
ا اسـتفاده از آزمـون   ب CET هاي ؤالبندي س رتبه ،1در جدول 
هـا ارائـه    پاسـخ  ةميانگين كسـب شـد  رتبة ه ترتيب فريدمن ب
  .شده است

  
  ها برحسب ميانگين پاسخ CETSCALE هاي ؤالبندي س رتبه .1جدول 

شمارة 
رتبة   ها سؤال  سؤال

  ميانگين
  67/13  .ما بايد در توليد تمام محصولات مورد نظر به خودكفايي برسيم  16
  63/13  .خريد محصولات ايراني، كمك به اشتغال كاركنان ايراني است  3
  85/12  .شوند بايد وارد شوند محصولاتي كه در ايران توليد نمي  2
  17/10  .بخرند وارداتي محصولات جاي را به ايراني محصولاتد باي ايراني كنندگان مصرف  1
  01/10  .گردند زنند و منجر به افزايش بيكاري مي وكار ايراني صدمه مي كسببا خريد محصولات خارجي به ها  ايراني  9
  04/10  .كشورها از طريق ما ثروتمند شوندتوليد شده در ايران را بخريم، به جاي اينكه اجازه دهيم ساير حصولات بايد م  6
  13/9  .در مواقع ضروري مگر ،باشد كم ديگر بايد خيلي كشورهاي كالاهاي ريدمبادله يا خ  8

  87/7  .دهم از توليد محصولات ايراني حمايت كنم ممكن است با خريد محصولات ايراني هزينة بيشتري بپردازم، اما ترجيح مي  12
  6/7  .باشند اولويت بهترين و اولين توانند مي ايراني محصولات خريد، هنگام  4

  46/7  .هايي اعمال كند دولت بايد در مورد ورود محصولات خارجي محدوديت  11
  26/7  .هستند هموطنانشان بيكاري مسئول خرند، مي خارجي محصولات كه ايراني گانكنند مصرف  17
  17/7  .بخرد ايراني محصولات هميشهبايد  پرست وطن يرانيا  10
  41/6  .يابد كشور كاهش به شود تا ورودشان اعمال خارجي محصولات بر بايد زيادي ضعوار  14
  61/5  .است ضدايرانيي عمل خارجي محصولاتخريد   5

  47/5  .ها اجازه داد محصولات خود را در بازار عرضه كنند نبايد به خارجي  13
  22/5  .است گرايي بيگانه نوعي يخريد محصولات خارج  15
  99/4  .خريدند براي گزينه بهترين هميشه ايراني تمحصولا  7
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 CETهاي مقياس  بندي گزينه اولويت .2جدول 

 CET مقياس  

278  تعداد نمونه
743/1مربع كاي

  16 درجة آزادي
Sig001/0

  

، با استفاده از آزمون فريدمن 2و  1 با توجه به جدول
ــا   درجــة آزادي و خطــاي  16و مقــدار آمــارة مربــع كــاي ب

تـوان نتيجـه    ، مـي 05/0گيري كمتر از سطح معناداري  اندازه
بـه شـكل    CETسـؤال مقيـاس    17گرفت نظرهـا نسـبت بـه    

ــاوت اســت  ــاداري متف ــاس،  . معن ــن اس ــر اي ــب ، از 16 ةگزين

ــه ــاس ملــي  گزين ــه  گرايــي مصــرف هــاي مقي ــوط ب ي كــه مرب
ــا  اســتخودكفــايي در توليــد محصــولات  ــانگين رتبــة ب مي

 ةگزين ـ ،همچنـين . دست آورد ه، بيشترين ميانگين را ب67/13
، بـا  بهترين گزينـة خريـد بـودن كالاهـاي ايرانـي     ، مبني بر 4

هـايي درحـد    هـا، پاسـخ   ، نسبت به سـاير گزينـه  6/7ميانگين 
، 99/4بـا ميـانگين    7 ةگزين ،در نهايت. متوسط دريافت كرد

  .ها كسب كرد كمترين امتياز را نسبت به ساير گزينه

 اي را بـراي متغيرهـاي   نتايج آزمون دوجمله 3جدول 
گرايي، پذيرش فرهنگي، تهديـد   تجمل گرايي مصرفي، ملي

اقتصــادي ادراك شــده و ارزيــابي از محصــولات داخلــي و 
  .دهد ارائه مي خارجي

  
  گرايي، پذيرش فرهنگي، تهديد اقتصادي ادراك شده و ارزيابي از محصولات  گرايي، تجمل هاي آماري ملي شاخص .3جدول 

  

  :3بر اساس اطلاعات جدول
 گرايـي مصـرفي دانشـجويان تربيـت بـدني       ميانگين ملي

با توجه بـه خطـاي   . استكمتر از حد متوسط  و 05/64
گيري، اخـتلاف موجـود معنـادار اسـت و درصـد       نمونه

گرايــي كمتــر از حــد  بيشــتري از نمونــة آمــاري از ملــي
  .متوسط برخوردارند

 15/12گرايي دانشجويان تربيت بدني با ميانگين  تجمل ،
بـيش از سـطح   ( 208/0گيـري   با توجه به خطاي انـدازه 

  .در حد متوسط ارزيابي شده است) 05/0معناداري 
 كننــدگان دانشــجو  ميــانگين پــذيرش فرهنگــي مصــرف

ــا ســطح معنــاداري   75/17 ــالاتر از 05/0اســت كــه ب ، ب
  .متوسط ارزيابي شده است

 ها براي متغيـر تهديـد ادراك شـده بـا ميـانگين       ارزيابي
  . در حد متوسط است 05/0و با سطح معناداري  56/8

  بــا ســطح 31/7ميــانگين ارزيــابي از محصــول داخلــي ،
در مقابل، . تر از حد متوسط است ، پايين05/0معناداري 

ــورهاي    ــاخت كش ــابي از محصــولات س ــانگين ارزي مي
ي بـالاتر از  است كه بـه شـكل معنـادار    82/33خارجي 

  .است) 24(حد متوسط 
ميــزان همبســتگي بــين    ةدهنــد ، نمــايش4جــدول 

گرايي، پذيرش فرهنگـي، تهديـد    گرايي مصرفي تجمل ملي
اقتصادي ادراك شده و ارزيابي كالاهاي ورزشي داخلـي و  

  . ستكنندگان دانشجو خارجي مصرف

  

  وضعيت sig  تر از متوسط پايين  بالاتر از متوسط  حد متوسط  ميانگين  متغير
  تر پايين  001/0  % 61  % 39  68  05/64  گرايي مصرفي ملي

  متوسط  208/0  % 54  % 46  12  15/12  گرايي تجمل
  بالاتر  001/0  % 36  % 64  16  75/17  پذيرش فرهنگي

  متوسط  082/0  % 45  % 55  8  56/8  شدة اقتصاديتهديد ادراك 
  تر پايين  001/0  % 79  % 21  8  31/7  ارزيابي محصول ايراني

  بالاتر  001/0  001/0  % 100  24  82/33  ارزيابي محصول خارجي
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  گرايي مصرفي و پذيرش فرهنگي، تهديد اقتصادي ادراك شده و ارزيابي محصولات همبستگي بين ملي .4جدول 
  متغير ضريب همبستگي سطح معناداري تعداد

  گرايي گرايي مصرفي و تجمل ملي  -017/0  278/0  278
278 001/0 گرايي مصرفي و پذيرش فرهنگي ملي -357/0
  ادراك شدهتهديد اقتصادي گرايي مصرفي و  ملي  603/0  001/0  278
  گرايي مصرفي و ارزيابي محصول داخلي ملي  516/0  001/0  278
  گرايي مصرفي و ارزيابي محصول خارجي ملي  -118/0  051/0  278

  
  

  

، بـا  05/0، بـا خطـاي آزمـون    4 طبق اطلاعات جدول
معنـادار بـين    ةبـه وجـود رابط ـ   توان حكـم  نمي% 95اطمينان 
ــانگين ــي  مي ــر مل ــاي دو متغي ــل  ه ــي و تجم ــي داد گراي  گراي

)05/0P>.( ــه ــ ،در نتيجـ ــانگين   ةرابطـ ــان ميـ ــاداري ميـ معنـ
 -017/0(گرايـي وجـود نـدارد     گرايي مصرفي و تجمـل  ملي

=r  278/0و=P .(منفــي و  ةايــن در حــالي اســت كــه رابط ــ
ــي  ــانگين مل ــان مي ــاداري مي ــذيرش   معن ــي مصــرفي و پ گراي

چـه   هر ،به عبارت ديگر). r= -357/0(فرهنگي وجود دارد 
 گرايي مصرفي بيشـتر باشـد، پـذيرش فرهنگـي كـاهش      ملي
گرايي مصرفي و تهديد  ميان ميانگين ملي ،در مقابل. يابد مي

 مثبــت و معنــادار وجــود دارد ةاقتصــادي ادراك شــده رابطــ
)603/0=r(. ك شده بيشتر باشد، هرچه تهديد اقتصادي ادرا

  . گرايي مصرفي نيز بيشتر است ملي
گرايـي مصـرفي    ميزان كم ضريب همبستگي بين ملي

و ارزيابي از محصولات وارداتي و سطح معناداري بـالاتر از  
 نبود ارتباط معنادار بين اين دو متغير اسـت  ةدهند نشان 05/0

)05/0P> .(ــابراين ــي ،بنـ ــه     نمـ ــت كـ ــه گرفـ ــوان نتيجـ تـ
بـه  ) گرايـي پـايين   كننـدگاني بـا ملـي    مصرف(ها گرا غيرملي

) گرايـي بـالا   كننـدگاني بـا ملـي    مصـرف (گراهـا   نسبت ملـي 
ميان  ،در مقابل. ارزيابي بهتري از محصولات وارداتي دارند

و % 95گرايي و ارزيابي از محصولات داخلي با اطمينان  ملي
 مثبـت و معنـاداري وجـود دارد    ةرابط 05/0با خطاي آزمون 

)05/0P<.(  
گرايـي، پـذيرش فرهنگـي و     ، تفاوت تجمل5جدول 

هـا از محصـولات    تهديد اقتصـادي ادراك شـده و ارزيـابي   
گرايــي پــايين و   ايرانــي و وارداتــي را در دو گــروه ملــي   

اين جدول تأييدي  ،واقع در. كند ميگرايي بالا سنجش  ملي
  .در اثبات روابط بين متغيرها 4است بر نتايج جدول 

  
  
  

  گرايي پايين و بالا دو گروه ملي تجمل گرايي، پذيرش فرهنگي، تهديد اقتصادي ادراك شده، ارزيابي از كالاها در ةمقايس .5جدول 
تهديد اقتصادي   پذيرش فرهنگي  گرايي تجمل  

  ادراك شده
ارزيابي كالاهاي 

  داخلي
  ارزيابي كالاهاي خارجي

U039/8  21/4  815/8350024/3 ويتني -من  
W39/1  87/1  47/1938677/1 ويلكاكسون  
Z56/0-73/8-15/9-86/7-  76/1-  

Sig575/0001/0001/0  001/0  078/0  
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  گرايي پايين و بالا گروه ملي پذيرش فرهنگي، تهديد ادراك شده و ارزيابي داخلي در دو ةموارد تفاوت آزمون مقايس .6جدول 
  
  

  رتبة ميانگين  ها تعداد نمونه  نوع نمونه  متغير

  91/172  170  گرايي پايين ملي  پذيرش فرهنگي
  91/86  108  گرايي بالا ملي

  59/104  170  گرايي پايين ملي  تهديد اقتصادي ادراك شده
  44/194  108  گرايي بالا ملي

  28/110  170  گرايي پايين ملي  ارزيابي محصول ايراني
  50/185  108  بالاگرايي  ملي

    

 z( با توجه به مقادير بحرانـي  و با توجه به جداول بالا
 محاسـبه شـده   z ،05/0و خطـاي آزمـون    ±96/1) استاندارد

 نيسـت گرايي، خارج از مقادير بحراني  براي تجمل) -56/0(
تـر از خطـاي آزمـون     نيـز بـزرگ   575/0و سطح معنـاداري  

اختلافـي در  % 95توان گفت با اطمينـان   مي ،در نتيجه .است
ــا ملــي  تجمــل ــا  گرايــي بــين افــراد ب گرايــي پــايين و افــراد ب
ــي ــدارد  مل ــالا وجــود ن ــي ب ــذيرش فرهنگــي در  . گراي ــا پ ام

. گرايي پايين و بـالا متفـاوت اسـت    كنندگاني با ملي مصرف
ميــانگين پــذيرش  ة، رتبــ5در ادامـه نيــز بــا توجــه بــه جــدول 

گرا به طور چشـمگيري از   كنندگان ملي در مصرف فرهنگي
 كمتـر  گرايي پايين با ملي كنندگاني ميانگين در مصرف ةرتب

وجـود تفـاوت بـين     ةدهنـد  نشـان  4جـدول   ،همچنـين . است
ــي    ــراد ملـ ــده در افـ ــادي ادراك شـ ــد اقتصـ ــرا و  تهديـ گـ

 ميانگين تهديد اقتصادي ادراك شده ةگراست و رتب غيرملي
ميانگين تهديـد اقتصـادي    ةگرايي بالا از رتب در گروه با ملي

بـين   .گرايي پـايين بيشـتر اسـت    ادراك شده در گروه با ملي
گراهـا از محصـول ايرانـي نيـز      گراها و غيرملـي  ارزيابي ملي
كننـــدگان بـــا  داري وجـــود دارد و مصـــرفاتفـــاوت معنـــ

هـاي مثبتـي نسـبت بـه محصـولات       گرايي بالاتر كليشـه  ملي
هـا نيـز از محصـولات     گين ارزيـابي آن نـد و ميـان  دارداخلي 

  .گراها بيشتر است داخلي به نسبت غيرملي
 گرايـي،  گرايي مصرفي، تجمل ، تفاوت ملي7جدول 

پذيرش فرهنگـي و تهديـد اقتصـادي ادراك شـده را در دو     
  . سنجد ميگروه دختران و پسران 

  

  
  گرايي،پذيرش فرهنگي و تهديد اقتصادي ادراك شده در دو گروه دختران و پسران مصرفي، تجملگرايي  ملي ةمقايس .7جدول 

  تهديد اقتصادي ادراك شده  پذيرش فرهنگي  گرايي تجمل  گرايي ملي  
U974/8  52/75/9003 5/7747ويتني -من  
W3/2  374/1303/2 396/1ويلكاكسون  
Z318/2- 67/3-406/0-452/0-  

Sig02/0 008/0685/0  065/0  
  

  گرايي گرايي مصرفي و تجمل ملي ةموارد اختلاف آزمون مقايس .8 جدول
 

  رتبة ميانگين  ها تعداد نمونه  نوع نمونه  متغير

  61/148  167  دختران  گرايي مصرفي ملي
  80/125  111  پسران

  97/149  167  دختران  گرايي تجمل
  75/123  111  پسران
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، در بـين متغيرهـاي عنـوان شـده،     7با توجه به جدول 
گرايي، با توجـه   گرايي مصرفي و تجمل براي متغيرهاي ملي

و  ±96/1 هـا خـارج از مقـادير    آن شـدة  محاسـبه  Zبه اينكـه  
تـوان گفـت    است، مـي 05/0 تر از خطاي آزمون نيز كوچك

هـاي دختـران و    ي در گـروه تفـاوت معنـادار  % 95با اطمينان 
اين در حالي است كه تفـاوت معنـاداري   . پسران وجود دارد

درصــدي، بــراي متغيرهــاي  95بــا در نظــر گــرفتن اطمينــان 
پذيرش فرهنگي و تهديد اقتصادي ادراك شـده در ايـن دو   

 ±96/1 ةهـا در دامن ـ  آن ةمحاسـبه شـد   Zگروه يافت نشـد و  
  ). <05/0P( قرار دارد

تـوان   ، مـي 8تر از طريـق جـدول    جزئيهاي  با بررسي
گرايـي مصـرفي در گـروه دختـران      ميانگين ملي ةرتب، گفت

گرايي  و در نتيجه ملي )80/125 > 61/148(بالاتر از پسران 
ــت     ــران اس ــيش از پس ــران ب ــرفي دخت ــ .مص ــانگين  ةرتب مي

 گرايـي نيـز در گـروه دختـران بـيش از پسـران اسـت        تجمل
گراتـر   دختران تجمل ر،ديگ به عبارت ).75/123>97/149(

  .از پسران نيز هستند

  گيري بحث و نتيجه
ــاس  ــراي CETSCALEمقي ــدازه ب ــي  ان ــري مل ــي گي  گراي
 مقيـاس  ايـن  اصـلي ة نسـخ  .است شده طراحي كننده مصرف
ــامل ــه 17 ش ــاي اســت و نســخه گزين ــن ازي ه ــاس اي  در مقي

در تحقيـق حاضـر نيـز     .است هشد استفاده مختلف مطالعات
كارشناسي تربيت بدني  ةدانشجويان دور گرايي مصرفي ملي
هاي داده شـده بـه    و ميانگين پاسخ شد اين مقياس سنجش با

نتـايج  . ها به ترتيب از ميانگين زياد به كـم مرتـب شـد    گزينه
هاي  حاكي از اين است كه بيشترين امتياز را به ترتيب گزينه

 ةاغلـب نظرهـا دربـار   . انـد  به خود اختصاص داده 2و  3، 16
افتن به خودكفايي در توليـد بسـياري از محصـولات    دست ي

رغــم وجــود  دهــد علــي مثبــت بــوده اســت و ايــن نشــان مــي
توجه بـه   هاي به نسبت كم از محصولات ايراني و با ارزيابي

كننـدگان   اينكه خودكفايي به توليـد بسـتگي دارد، مصـرف   
اميدوارند در آينده كالاهاي ساخت داخل بتواننـد از لحـاظ   

ند و شـو ت در بازار فروش بيش از قبل مطرح كيفيت و كمي
  . ها به محصولات وارداتي كم و كمتر شود وابستگي

دست آمـده تـا حـدودي متفـاوت از تحقيـق       هب ةنتيج
مربـوط بـه خودكفـايي     ةكه گزين ـاست ) 1386( زاده حسين

با توجه به ميـانگين   ،همچنين. دست آورد هامتيازي متوسط ب
كننـدگان   بالاسـت، مصـرف   نسـبتاً كه  17و  9 ،3هاي  گزينه

رغـم   هايي دارند، امـا علـي   نسبت به اشتغال در داخل نگراني
تواننـد از مطلوبيـت محصـولات     اين نگراني از بيكاري، نمي

زيـر   هاي به اين دليل كه به گزينه ،پوشي كنند خارجي چشم
هـا اجـازه داد    نبايد به خـارجي « :نظر چندان مساعدي ندارند

 زيادي عوارض«، ».در بازار عرضه كنندمحصولات خود را 
 بـه  شـود تـا ورودشـان    اعمـال  خـارجي  محصـولات  بـر  بايد

دولـــت بايـــد در مـــورد ورود « و ».يابـــد كشـــور كـــاهش
   ».هايي اعمال كند محصولات خارجي محدوديت

ــان ) 1386( زاده و حســين) 1388( زاده قلــيو  رنجبري
در  .نيز در تحقيقـات خـود بـه نتـايجي مشـابه دسـت يافتنـد       

ــا بيشــترين مخالفــت، نهايــت ــوده اســت  هــا ب : گزينــة زيــر ب
اين  ».خريدند براي گزينه بهترين هميشه ايراني محصولات«

عدم وجود اعتقاد به برتري كالاهـاي   ةدهند توان نشان را مي
در تحقيـق   .كنندگان دانشـجو دانسـت   ايراني در بين مصرف

فت را كنندگان بيشترين مخال نيز مصرف )1386( زاده حسين
  .با اين گزينه داشتند

هاي تحقيق نشان  تجزيه و تحليل يافتهدر همين راستا، 
بـه  گرايي مصرفي دانشجويان تربيـت بـدني    داد ميانگين ملي

 ،بنــابراين. تــر از حــد متوســط اســت پــايينشــكل معنــاداري 
كننـدگان از   توان اذعـان كـرد كـه در مجمـوع، مصـرف      مي
كنندگان بـا   و مصرفبرخوردارند گرايي مصرفي كمي  ملي
كننـدگان بـا    گرايي مصـرفي پـايين، نسـبت بـه مصـرف      ملي
گرايـي مصـرفي بـالا تعـداد بيشـتري از نمونـه را شـامل         ملي
هاي ايـن پـژوهش بـه طـور مسـتقيم بـا نتـايج         يافته. شوند مي

ــتي  ــات دهدشـ ــاران  تحقيقـ ــان)1389(و همكـ و  ، رنجبريـ
 ديگـر و چنـدين محقـق   ) 2010( ربينـا  و ،)2011(همكاران 
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ــين. همسوســت ــات ،همچن ــه صــورت در تحقيق روي  گرفت
گرايي  ميزان ملي ةدانشجويان در كشورهاي مختلف در زمين

، يي، روسـي، اسـتراليا  ييها، دانشـجويان آمريكـا   مصرفي آن
تـر از   گرايـي مصـرفي پـايين    ميانگين ملـي  يو هنديي كانادا

ميــانگين  يو بنگلادشــ يميــانگين و دانشــجويان پاكســتان  
 Saffu and( ندشـت ايي مصرفي بـالاتر از ميـانگين دا  گر ملي

Walker, 2005.(  
در مورد تفاوت معنادار بين دانشجويان از منظر متغير 

گرايـي   دهـد ملـي   شناختي جنسيت، نتايج نشـان مـي   جمعيت
هــاي فــوق،  يافتــه. مصــرفي دختــران بيشــتر از پســران اســت

ــين    ــق حس ــايج تحقي ــا نت ــو ب ــر   ،)1386( زاده ناهمس ــي ب مبن
تفـاوتي نيـز بـا     ،همچنـين . گرايي بيشتر در مـردان اسـت   ملي

ــان ــق رنجبري ــي تحقي ــا آن. دارد) 1388(زاده  و قل ــاوت  ه تف
گرايـي دختـران و پسـران دانشـجو پيـدا       بـين ملـي   يمعنادار
در تحقيـق  ) 2011(و همكـاران   هرچنـد رنجبريـان  . ندنكرد
يـي  گرا زنـان بـه نسـبت مـردان ملـي      نـد ، عنوان كرديديگر

نيــز نشــان داد زنــان ) 2006( شــانكارماهش .نــدربيشــتري دا
  .گراترند نسبت به مردان ملي

در  دانشـجو  كننـدگان  گرايـي مصـرف   تجمل ميانگين
 زاده دست آمده با تحقيـق حسـين   هب ةنتيج. است متوسط حد

گرايــــي  كــــه ميــــانگين تجمــــل  همسوســــت ) 1386(
متغيـر  ميـانگين  . بـه دسـت آورد   69/12 را كنندگان مصرف

اســـت و  نيـــز بـــالاتر از حـــد متوســـط پـــذيرش فرهنگـــي
بـالايي   كنندگان دانشجو از پـذيرش فرهنگـي نسـبتاً    مصرف

نيز در تحقيق خود بـه ايـن   ) 1386(زاده  حسين. برخوردارند
نتيجه رسيد كه ميزان پذيرش فرهنگـي دانشـجويان بـيش از    

  .حد متوسط است
ه چندان ميانگين ارزيابي از محصول داخلي به ميزان ن

زيـــاد كمتـــر از حـــد متوســـط اســـت و در كـــل ارزيـــابي 
در . كنندگان از كالاهاي سـاخت داخـل كـم اسـت     مصرف
ميانگين ارزيـابي از محصـولات سـاخت كشـورهاي      ،مقابل

  . خارجي به طور چشمگيري بالاتر از حد متوسط است

ايـن اسـت كـه     ةدهنـد  نتايج آزمون همبستگي، نشـان 
گرايـي مصـرفي    گرايـي و ملـي   معنـاداري بـين تجمـل    ةرابط

تـــوان گفـــت  نمـــي ،بـــه عبـــارت ديگـــر .وجـــود نـــدارد
كمتـري   گرايـي  گرايي بالا، تجمـل  كنندگاني با ملي مصرف

. گرايــي پــايين دارنــد كننــدگاني بــا ملــي نســبت بــه مصــرف
 كنندگان در فـراهم  گرايي در مصرف، تمايل مصرف تجمل
ر پرداخت هايشان د پيامدهايي قابل مشاهده از توانايي كردن
 ,Piron( هاي خريد كالاهاي لوكس و معروف اسـت  هزينه

اي  در كشورهاي توسعه يافته، در اكثر مواقـع رابطـه  ). 2002
گرايـي مصـرفي    گرايي در مصـرف و ملـي   مثبت ميان تجمل

بـه دسـت    ةنتيج ـ ).Wang and Chen, 2004( وجـود دارد 
 ةكه رابط همسوست) 2002( آمده با تحقيق كايناك و كارا

گرايـي   تر تجمـل  معناداري بين مدگرايي به عنوان بعد جزئي
  . يافتندنگرايي مصرفي  و ملي

در ساير تحقيقات بر حسب شرايط، روابطي بين ايـن  
دسـت آمـده اسـت كـه بـا نتـايج تحقيـق حاضـر          هدو متغير ب

در برخـي از ايـن تحقيقـات، محققـان بـه ايـن       . ناهمسوست
يـي در تمايـل بـه خريـد     گرا نتيجه دست يافتند كه تأثير ملي

. يافته متفـاوت اسـت   بين كشورهاي در حال توسعه و توسعه
ــگ   ــي پررن ــاوت وقت ــن تف ــي  اي ــر م ــا   ت ــه واردات ب ــود ك ش

ــل ــي  تجم ــرتبط م ــي م ــردد و مصــرف گراي ــدگان در  گ كنن
توسعه اغلب از محصـولات وارداتـي بـه     حال در كشورهاي

 كنند عنوان نمادي براي وضعيت خوب اجتماعي استفاده مي
(Mason, 1981; Marcoux et al., 1997; Batra et al., 

2000; Ger et al., 1993; Adlen et al., 1999).  
گرايــي مصــرفي و  بــا وجــود نبــود ارتبــاط ميــان ملــي

گرايـي، تفـاوت معنـاداري بـين دختـران و پسـران در        تجمل
به اين صورت كـه دختـران   . گرايي وجود دارد ميزان تجمل

دختـران عـلاوه بـر     ،بنـابراين . گراترند نسبت به پسران تجمل
اين . گراتر نيز هستند گراتر بودن نسبت به پسران، تجمل ملي

گرايـي بـه    گرايي و تجمـل  نتيجه، به دليل نبود رابطه بين ملي
هــاي  دســت آمــده بــا يافتــه هبــ ةنتيجــ. آيــد نظــر صــحيح مــي

  .همسوست) 1386(زاده  حسين
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ي ميـان دو  منفـي و معنـادار   ةرابط ـ ،در تحقيق حاضر

. گرايـي مصـرفي وجـود دارد    متغير پذيرش فرهنگـي و ملـي  
پذيرش فرهنگي همـان آشـنايي و تمايـل بـه فرهنـگ سـاير       

گرايي بـالا، كمتـر    در افرادي با ملي كشورهاست كه عموماً
هاي تحقيـق،   در همين راستا و با توجه به يافته. شود ديده مي

گرايي  با ملي كنندگان توان به اين نتيجه رسيد كه مصرف مي
ــبت     ــه نسـ ــتري بـ ــي بيشـ ــذيرش فرهنگـ ــزان پـ ــايين، ميـ پـ

نتـايج فـوق بـا    . گرايـي بـالا دارنـد    كنندگان بـا ملـي   مصرف
هـا   آن. همسوسـت ) 1987( هاي تحقيق شيمپ و شـارما  يافته

نيز در تحقيق خود به ايـن نتيجـه رسـيدند كـه بـين پـذيرش       
 ةها رابط ـ گرايي مصرفي آن كنندگان و ملي فرهنگي مصرف
 و همكـاران  ويـدا  اين در حالي است كـه . منفي وجود دارد

 اي بين ايـن دو متغيـر   به رابطه) 1386( زاده حسين و )2007(
از نظر پذيرش فرهنگي تفاوت معنـاداري بـين    .دست نيافتند

) 1386( حسـين زاده . دست نيامد هدختران و پسران دانشجو ب
  .اي مشابه در تحقيق خود دست يافت به نتيجه

دهـد كـه تهديـد اقتصـادي      ج همچنـين نشـان مـي   نتاي
. گرايــي مصــرفي دارد اي مثبــت بــا ملــي ادراك شــده رابطــه

گرا نگراني بيشتري نسـبت بـه كـاهش     كنندگان ملي مصرف
درآمد و از دست دادن شغل خود يا اطرافيان و هموطنان بـه  

ــد   ــارجي دارن ــد محصــولات خ ــل واردات و خري ــن . دلي اي
گرايـي   اخلاقـي ملـي   ةاز جنب ـناشـي   مكن اسـت ها م نگراني

ــد  ــرفي باش ــرف. مص ــي  مص ــدگان مل ــداران   كنن ــرا، خري گ
محصولات خـارجي را مسـئول اخلاقـي بيكـاري هموطنـان      

 )1386( زاده و حسـين ) 1993( اولسـن و همكـاران  . دانند مي
ادراك شــده و  اقتصــادي مثبــت بــين تهديــد ةنيــز بــه رابطــ

تي از نظـر  تفـاو  ايـن،  با وجود. نددگرايي مصرفي پي بر ملي
تهديد اقتصادي ادراك شده بـين دختـران و پسـران وجـود     

  .نداشت
گرايـي   بـين ميـزان ملـي    ،هاي تحقيـق  با توجه به يافته

ــه    ــارجي رابط ــد محصــولات خ ــرجيح خري اي  مصــرفي و ت
گراهـا   گراهـا بـه نسـبت غيرملـي     معنادار وجود ندارد و ملـي 

 ةنتيج ـ .تري از محصـولات وارداتـي ندارنـد    ارزيابي ضعيف
در . سـت همسو) 1386( زاده دست آمده با تحقيـق حسـين   هب

گرايـي   كنند كه ملـي  بيان مي) 1987(شيمپ و شارما  ،مقابل
مصرفي بـا ارزيـابي نـامطلوب محصـولات خـارجي مـرتبط       

كننـدگان   ارزيـابي مصـرف   ةدرج ـ ،بـه عبـارت ديگـر   . است
ــي ــا    ملــ ــه بــ ــارجي در مقايســ ــولات خــ ــرا از محصــ گــ
  . بسيار كمتر استگرا  كنندگان غيرملي مصرف

كننـدگان   مصرف در مورد ارزيابي محصولات ايراني،
، اند هاي مثبت نسبت به اين محصولات گرا داراي كليشه ملي

ها از محصولات داخلي در مقايسـه   به طوري كه ارزيابي آن
نتـايج تحقيقـات اكـدوگان و     .گراهـا بيشـتر اسـت    با غيرملي
با تحقيق حاضر ) 2011(و پنتز و همكاران ) 2012(همكاران 

نيـز  ) 2010(نتـايج تحقيـق جيـانلين و همكـاران      .ستهمسو
كننـدگان   داري بين قصد خريد مصرفانشان داد ارتباط معن

  .ها وجود دارد گرايي مصرفي آن از كالاهاي داخلي و ملي
پذيرش فرهنگي و تهديد  نتايج نشان داد ،طور كلي به

شـناختي   -اقتصادي ادراك شده از جمله عوامـل اجتمـاعي  
گرايــي مصــرفي اســت و بــه صــورت منفــي  مــرتبط بــا ملــي

) تهديد ادراك شـده اقتصـادي  (يا مثبت ) پذيرش فرهنگي(
ايـن در حـالي اسـت كـه     . گرايي مصرفي مؤثر اسـت  بر ملي

در . امـد دسـت ني  گرايـي بـه   گرايي با ملـي  ارتباطي بين تجمل
گرايي مصـرفي بـالا    كنندگان دانشجو با ملي نهايت، مصرف

شـناختي و   ، كه ناشي از عوامل مختلف جمعيت)گراها ملي(
كننـدگان بـا    شـناختي اسـت، بـه نسـبت مصـرف      -اجتماعي

ارزيابي بهتري از كالاهـاي  ) گراها غيرملي(گرايي پايين  ملي
رزيابي ورزشي ساخت داخل داشتند و در مقابل تفاوتي در ا

دسـت   گراها به گراها و غيرملي از كالاهاي خارجي ميان ملي
  .نيامد
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Abstract 

Consumer Nationalism as a priority to domestic products based on nationalist sentiments has been the 
subject of many investigations in recent years. In this regard, according to Krejcie & Morgan chart, 278 
cases among 965 undergraduate physical education students of some Tehran and Karaj universities were 
selected as a research samples. The measuring tools have been CETSCALE of Shimp & Sharma (1987) 
and questionnaire of Hoseinzade (1386) with reliability 0.841. For data analysis, descriptive statistics 
and inferential statistics including Spearman coorelation and Mann-Whitney test in SPSS were use with 
P<0.05 significance level. Research findings showed that consumer nationalism of physical education 
students were below average. Also there wasn’t relation between nationalism and conspicuous 
consumption, whereas there was a negative relation between cultural openness and consumer 
nationalism among students. Moreover, results of Mann-Whitney test imply that girls are more 
nationalist than boys and they have more than conspicuous consumption. Finally, students with less 
consumer nationalism had lower assessment of Iranian products.  
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